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Brondby Strands nye image

Brgndby Strand har image og information veeret et szerligt indsatsomrde i det
boligsociale arbejde. Gennem en mélbevidst informationsindsats er det lykkedes

at pavirke beboerkulturen og ggre beboerne til ambassadgrer for boligomradet

der i midten af 90’eme 200

tomme lgjligheder. Boligom-
riwdet var prasget af stor arbejdslas-
hed, mange personer pA overfar-
selsindkomster og et stet stigende
antal indvandrere og flygtninge.
Hwert dr flyttede ca. hver femte af
de godt 8.000 beboere.

1 1995 fik man en helhedsplan og
ansatte de forste beboerridgivere.
To ér efter blev jeg, der er uddan-
net journalist, ansat til at arbejde
med omridets image.

Negativ selvopfattelse
I bebyggelsen madte jeg en del
mennesker. der udtrykte frustratio-
ner og var vrede pd pressen, der
via enkeltsags-historier havde
stemplet et helt boligomride.
MNogle beboere havde en negativ
selvopfatielse og skammede sig,
néir de nadtvungent métte fortzlle,
at de boede i Brondby Strand. Men
andre gav udtryk for, at Brondby

I Brendby Strand Parkerne var

Strand er et spendende boligom-
ride med gode, moderne Jejlighe-
der, gode fritidstilbud og mange
beboeraktiviteter.

Jeg erfarede hurtigt, at det ogsd
var de positive beboere som - ofte
med begejstring - kunne fortzlle,
at nu stod et familiemediem eller
en arbejdskammerat over for at
skulle flytte ind 1 bebyggelsen.

Hermed faldt en vigtig erken-
delse pé plads: Politikerne og bo-
ligselskaberne fokuserer meget pd
nye anvisningsregler og brug af
ventelister til at styre beboersam-
mensetningen.

Men i virkelighedens verden er
det de positive, ressourcesterke
beboere, der fokuserer pd bolig-
omridets mange kvaliteter, som
fastholder og tiltrekker de ressour-
cestarke familier.

Med andre ord: En realistisk ima-
gestrategi mitte bygge pé en mo-
bilisering af de positive og res-
sourcesterke beboere, der er bo-

ligomrédets maturlige informations-
medarbejdere.

Fra mund til mund
1 realiteten er Brondby Strands
image nemlig til debat hver dag.

Det sker, ndr beboerne forteller
om deres hverdag over for familie
og netvark. Det sker i samtaler pd
jobbet i frokostpausen, efler ndr
beboerne inviterer gaester hjem,

P vej op af trappeopgangen fir
geesterne et indiryk af boligomrd-
det, og under middagen Iytter de
til beboerens snak om livet i be-
byggelsen. Boligomridets hver-
dagsforteellinger siver hver dag ud
af boligomradet via de mange
mennesker, der bor og arbejder i
omradet,

Falger man tankegangen om be-
boerne som omradets informati-
onsmedarbejdere, 54 mé forklarin-
gen pd boligomrdets stigende an-
tal indvandrere og flygtninge vie-
re, at Hassan er bedre end Hans til
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at . markedsfare” bebyggelsen i
forhold til sine netvaerk!

S4 hvis danske beboere droppe-
de lidt af, brokkekulturen" og for-
stod, at de i realiteten selv funge-
rer som rollemodeller” over for
andre danske familier, ville fru-
strationer kunne blive aflost af
konstruktiv handling!

Lyt til beboerne

Mange beboere i et alment bolig-
omréde foler, at det dérlige image
skyldes pressen, men det er vig-
tigt at forstd, at det dérlige image
altid vil bygge pd reelle drsager.

En almen informationsstrategi
mé bygge pa realisme og den nod-
vendige selverkendelse. Der sker
ingen image-@ndring, hvis skelet-
terne ikke hives ud af skabet.

Her kan en sikaldt SWOT-ana-
lyse viere et nyttigt verkte). Det
er ¢t skema, hvor man setter ord
pd boligomridets styrker, svaghe-
der, trusler og muligheder.

Der skal nemlig produktudvik-
ling til. Vi kan ikke snyde den kri-
tiske offentlighed, men mé insi-
stere pd at "markedsfore” et godt
produkt: Tilfredse beboere!

Denne forstielse kom til at ud-
gere kemnen i vores informations-
strategi: - Du kan ikke ndre det
ydre image, hvis beboernes har en
negativ oplevelse afboligomridet.
En &ndring af det ydre image for-
udsatter en @ndring af det indre
image.

Derfor startede |, markedsfiarin-
gen® af Brendby Strand med at
lytte til beboernes egen selvforsti-
else og oplevelse af bebyggelsen,
og at tage deres kritik og forslag
til endringer alvorligt.

Skal et image ®ndres er man
nedt til at gribes processen syste-
matisk an. Man skal veere bevidst
om, hvem der er boligomridets in-
teressenter, dvs. alle de aktarer, der
har en eller anden relation til om-
ridet. Boligomradet skal vazre be-
vidst om sine relationer til emver-
denen, og samtidig er det vigtigt,
at bebyggelsen tilpasser sig de
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krav offentligheden og udviklingen
stiller. Endelig skal boligomridet
vinde forstielse i offentligheden for
sine initiativer og handlinger. Det
gode omdemme opnds kun, hvis
man har gjort sig fortjent til det!

De nye medier

Et meget centralt redskab i infor-
mations- og imagearbejdet var
skabelsen af et nyt beboerblad.

Med det nye blad fik vi udviklet
et bladkoncept, der kan betegnes
som en mellemting mellem en lo-
kalavis og et traditionelt beboer-
blad. Bladet var og er pé 24 sider,
trykt pd glittet papir og fyldt med
mange billeder af mennesker, der
har et godt liv.

Bladet skal i sig selv vaere et sym-
bol pé de kvaliteter, der er ved at
bo i bebyggelsen. Det skal pd en
ligefrem made udtrykke beboernes
sorger, gleder og aktiviteter - pa
godt og ondt.

Da det er beboere selv. der skri-
ver stort set alt i bladet, er bladet
et meget rovaerdigt informations-
materiale og skal derfor ses som
en del af "markedsforingen™ af
bebyggelsen.

Bladet er - og skal veere - et kva-
litetsprodukt. Det skal afspejle en
felles identitet, Igennem beboer-
bladet satte vi fokus pd boligomri-
dets mange kvaliteter og satte der-
ved nye standarder for beboerkul-

turen og det gode beboerfzellesskab,

Mange af beboerne i Brendby
Strand var og er stadig glade for
det nye beboerblad, der sendes ud
til godt 8.000 beboere, lokalom-
ridets skoler, daginstitutioner og
kommunens biblioteker.

Efter borgmesterens enske sen-
des bladet til alle kommunalbesty-
relsesmedlemmer, Arsagen er, at
bladet er meningsdannende og
afspejler, hvad der rerer sig blandt
35 procent af kommunens borgere.
Bladet fordeles hver méned til
flere af ridhusets forvaltninger, s4
besggende og medarbejdere kan
falge med i bolipomromreddets ud-
vikling.

Synligger ildsjeelene

I hvert nummer er der mellem 30
og 40 fotos, der visualiserer livet
og personer i og omkring bebyg-
gelsen. Disse billeder skaber gen-
kendelse og kontakt beboere imel-
lem.

"Livet ved Stranden” er en fast
rubrik, der fylder en Ad-side med
¢t portretfoto. Det er beboere,
ofte nogle af ildsjelene, der skri-
ver et personligt brev om, hvornir
de er flyttet ind, og hvilke kvalite-
ter de oplever ved at bo i bebyg-
gelsen.

Redaktionen har det princip, at
del hver anden gang er en person
med anden etnisk baggrund end
dansk, der kommer til orde i ru-
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brikken. Bladet bruges til at gare
nye beboerinitiativer kendte og til
at udvikle nye beboerinitiativer og
netvaerk. I en periode har bladet
haft en fast “klub-profil”, hvor de
enkelte beboerklubber efter tur har
skrevet om sig selv.

De vigtige medier

Bladet startede ved hjzzlp af mid-
ler fra Byudvalget, men driftsud-
gifierne er gradvist overtaget af de
otte almene boligafdelinger, der i
dag bruger godt to mio. kr. om 4ret
pé deres egne interne medier, der
bestir af beboerbladet, en lokal tv-
station og en hjemmeside, supple-
ret med sxrlige afdelingsblade og
informationer.

De beboervalgte ved, at kommus-
nikation er utrolig vigtig, hvis man
skal skabe et velfungerede bolig-
omride.

Beboerne bestemmer

Det eren stor styrke, at boligafde-
lingere i Brendby Strand selv ejer
deres medier og selv styrer form
og indhold.

I mange kvarterleftprojekter har
jeg oplevet, at de nve beboer- og
kvartérblade styres og produceres
af kommunalt ansatte projektfolk.
De beboervalgte spiller Kun en pe-
rifer rolle som , modtagere af in-
formation®, Beboeme er i mange
tilfaelde haegtet af, fordi man ikke
har vaeret i stand til at skabe me-
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dier pa beboernes betingelser.

| Brendby Strand tog man det al-
vorligt, at de professionelle ikke
skulle trasde i stedet for beboerne,
men skabe projekter, der ph sigt
blev overtaget af beboerne. Deter
sket i meget stort omfang.

1 Brendby Strand ejer bolig-
afdelingerne selv deres medier.
Det giver boligomridet en vis pon-
dus og magt i forhold til politi-
kerne, der ikke altid vil afgive nok
indflydelse og magt til borgeme.

Da Brendby Strands medier er en
lokal magtfaktor, styrker de bolig-
afdelingernes selvopfattelse og er
med til at fleme klientliggerelsen
af det almene boligomride.

Endelig er der stor forskel pd, om
medier laves TIL beboerne eller
AF behoerne. Sidstnawvnte, som
findes i Brendby Strand Parkeme,
bliver en del af boligomradets sjal
og har en anden nerve. Medierne
er mere nerverende, og beboermne
kan bedre spejle sig i dem.

Nye ambassaderer

En del afimagearbejdet | Brandby
Strand blev i de ferste dr organi-
seret gennem den sdkaldte image-
gruppe, der fik udviklet forskellige
imageprodukter.

Gruppen har lavet nye informa-
tionsmaterialer om bebyggelsen.
De er fakiapreegede og indeholder
mange folos, da en rosende tekst

ikke er serlig troveerdig, ndr man
skal beskrive et boligomride med
et relativt dirligt ry.

Imagegruppen har produceret 16
forskellige postkort med foto af
bebyggelsen og lokalomridet.
Smi tekster bag pa kortene infor-
merer om nogle af omridets kva-
liteter. De har veeret meget popu-
lazre og er blevet sendt kloden
rundt. Folk er glade for at sende
¢t Brendby Strand postkort, fordi
det fortzller noget om de kvalite-
ter, der er ved at bo i bebyggelsen.
Og si er det et overkommeligt
stykke imagearbejde!

Kreative ressourcer

Imagegruppen udviklede et taot
samarbejde med boligomridets
kreative mennesker og kunstnere.

I Brendby Strand er der indrettet
klublokaler til en kunstnergruppe.
Imagegruppen har i samarbejde
med kunstnergruppen lavet lokale
plakater, kunstkalendere og moti-
ver til et julemzrke, T-shirts, kan-
VASPOSET M.V.

Kunstergruppen deltager i man-
ge udenders-arrangementer og
statter pd den mide det boligso-
ciale arbejde. Imageprodukierne
blev solgt for fremstillingsprisen -
ofte efter en model, hvor Byudval-
get lagde pengene ud, hvorefter en
del af projekterne blev udgiftsneu-
trale, da beboeme kebte produkter-
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ne for fremstillingsprisen op der-
med betalte en del af markeds-
faringen af boligomradet.

Boligomridets imageprodukter
har den samme funktion som
fodboldklubbernes merchandise.
De fortzller noget om, hvem man
holder med, hvem man er, hvor
man harer til og hvilket fellesskab
man er en del af,

Kommunikation via sociale net-
vark (viral kommunikation) er en
kommunikationsform, der er ved
at vinde mere og mere frem i Dan-
mark,

Undersegelser viser, at information
eller anbefaling via en ven eller en
bekendt, har meget sterre effektend
den stadig stigende strom af
reklamebudskaber.

Budskabet om det gode liv i
Brandby Strand er i haj grad ble-
vet kommunikeret ud via sociale
netvark.

Kende sine redder

Brendby Strand er i lighed med
mange andre betonbyggerier fra
T0'erne opfart pd en plajemark,
der herte til et mindre landsbysam-
fund. Med betonbyggeriet flyttede
"fremmede™ ind fra de gamle ke-
benhavnske brokvarterer.

Beboemne falte sig ikke hjemme
og havde svert ved at sl4 rodder
de farste dr. Herverk og grafiti
blev en del af det daglige sceneri
for den rodlese ungdom, der vok-
sede op i det nye kvarter. Der
manglede felles normer, traditio-
ner, netvark og en falles identi-
tet,
Som en del af imagearbejdet ar-
bejdede vi med at synliggoere den
historie, der herer til omridet ud
fra filosofien om, at den, der ken-
der til sine redder og sin lokalhi-
storie, i hajere grad fir en omra-
debevidsthed og en lokal tilknyt-
ning.

Vi sesatte derfor i 1999 et lokal-
historisk prajekt i samarbejde med
Lokathistorisk Arkiv i Brendby.
Det gav anledning til interviews
med de oprindelige beboere. Vi
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arrangerede velbesogte byvand-
ringer og udgay en bog med tit-
len: "Fra fiskerleje til hajhus™,

Vi fortalte om sommerhusbhebyg-
gelserne i 20°erne og 307 erne, om
de gamle girde og partnerier og
modstandskampen under 2. Ver-
denskrig og om omridets for-
vandlingen fra bondesamfund il
moderne by.

Fokus pd kulturvaerdier
Felelsen af at here til i et lokal-
samfund har noget at gore med at
kende sine redder og kunne viere
med til at fortzelle en af omridets
tusindvis af opbygeelige anckdo-
ter og historier.

Processen omkring skrivningen
af bogen skabte interesse hos ®l-

dre beboere, der var glade for at
blive mindet om de gode gamle da-
ge, hvor alting var til at overskue.

Mogle begyndte at forstd nye
sammenhzange om deres lokalom-
ride. Andre fik sat ord og begre-
ber pd det, de er begyndt at holde
af, Det har ogsé varet fint at erken-
de, at store dele af Danmark for
blot 30-40 4r siden var et bonde-
samfund med en kultur, der ikke
adskiller sig vasentligt fra de
landsbysamfund mange flygtninge
og indvandrere er kommet fra.

Arbejdet med lokalhistorien farte
o5 til Gammel Kege Landevej,
hvor vi fandt den gamle smedje,
der igennem flere generationer har
serviceret girde og gartnerier i
Iokalomridet. Smedefamilien for-
®rede pd et tidspunkt verkiaj og
inventar fra den gamle smedje til
en til formilel stifiet bevarings-
forening, der nu genopbygger en
arbejdende smedje et mere cen-
tralt sted i lokalomridet.

Brendby Strand Bevaringsfore-
ning har igennem drene registre-
ret de lokale kulturveerdier, shsom
lokalomridets gamle huse og trae-
er. Historieprojektet har sfiledes sat
fokus pd kulturveerdieme.

Blomstrende ildsj=ele

Allerede tilbage i 1997 udviklede
vi et grant projekt, hvis mal var at
gore bebygeelsen mere miljabe-
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vidst gennem affaldssortering, gen-
brug og gronne regnskaber.

Det skete ogsd ud fra tesen om,
Lt selvom man bor i gré beton, kan
man saglens tenke grant™.

Brondby Strand fik en gren gui-
de, der satte skub i diskussionerne
om at spare pd ressourcerne og
gere tingene pd en miljerigtig
mide.

Det gode image afhanger af, at
boligomradet falger med tiden og
sawtter de ting pd dagsordenen. som
moderne mennesker eftersparger.

Gennem arbejdet med lokalhi-
storien fandt vi ud af, at de forste
beboere | Brendby Strand Parker-
ne i 1974 havde arrangeret blom-
stermarkeder for at skabe et gron-
nere boligomride.

Vi tog idéen op og udviklede en
blomsterkampagne for at a flere
beboere 1il at tilplante deres store
altankasser. | Brondby Strand er
der mere end 1.000 store altan-
kasser, hundredvis af inddaekkede
altaner og ligesd mange sma for-
haver og glrdhaver.

Ved at mobilisere de . grenne ild-
sjmle™ forsagte vi at knytte image-
arbejdet, havefolket og de akolo-
giske tanker sammen.

Grent beboer-netvaerk
Vort mél var at opbygge et grent
beboernetvierk, der hvert &r kunne
vare drivkraft i at satte fokus pa
planter og blomster og ikke mindst
det felles ansvar for at passe pA de
meget flotte, nyrenoverede gard-
anleg,

lgennem nogle &r udgay Blom-
sterudvalget granne nyhedsbreve,
hvori beboeme fik rid og tips om,
hvordan de skulle tilplante deres
altankasser, og hvert 4r blev der
afholdt blomstermarkeder den for-
ste lerdag i maj, hvor boligafde-
ling stod for salg af blomster hen-
tet fra Grenttorvet i Kebenhavn,

Aktive varmemestre

Initiativerne var med til at satte
fokus pd boligomridets udearea-
ler og varmemestrene blev anspo-

ret til at gore et ekstra stykke ar-
bejde med at flerne gamle buske,
anlzgge bede og plante blomster.

I et omréde blev en gammel til-
groet sti renoveret med fliser, be-
planminger og torvedannelse med
ba:nke og springvand. 15.000 -
lipanleg blev lagt i jorden langs
den nye sti.

Der blev gjort mere ud af at skabe
fotte indgangspartier. Et svensk
@gtepar, der var pa bilferie i Ke-
benhavn, bankede pA et tidspunkt
pd en der til et af ejendomskonto-
rerne for at sparge om, de kunne
leje et verelse pd | Hotel Rheum-
park™!

Blomsterkampagnen var med til
at sette fokus pd omridet kvalite-
ter og til at skabe fielles forstielse
for, at man sammen skal veerne om
sit boligomride. Brondby Strand
Parkerne fik pa et tidspunkt Fri-
lufisridets grenne pris for sit ar-
bejde med at tilfiere de fzlles area-
ler ¢t unikt naturindhold.

Kontakt til medierne
Image-arbejdet handlede ogsi om
en bedre kontakt med medierne.

Mange almene boligomriders
medieproblemer udspringer af den
journalistiske t=nkemdde, som
praktiseres pd de landsdekkende
medieredaktioner.

De landsdackkende medier har

normalt ingen interesse i lokalt stof

(det tager de lokale medier sig af).
Nar de landsdzkkende medier pa
egel initiativ opseger et starre al-
ment boligomride, er det fordi,
man har fAet ferden af en lokal hi-
storie, som i sin natur skal vaere
negativ eller si speciel, at den (pé
trowds af at vacre lokal) kan interes-
sere et landsdzkkende publikum.
Journalisterne tager udgangs-
punkt i en konkret historie, der ser-
veres | mediet uden nogen form for
sammenhzng eller baggrunds-
oplysninger. Dermed stemples et
helt boligomride.
Hyvis ikke boligafdelingerne selv
forseger at . fodre™ pressen med
de avrige historier, vil der vedblive
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med at vaere en skeev mediedaekning.
For at opnd-den ,,rigtige” balance
er det derfor nedvendigt at gere
en aktiv indsats for at levere posi-
tive historier til pressen.

Skal de lokale medier i hajere
grad afspejle livet i boligomridet,
er det nadvendigt at klede klub-
ber, bestyrelser, ejendomsadmini-
strationer, ejendomskontorer, akti-
vitetshuse og ildsjzle pi til at
bruge lokalpressen og til at se de
historier og begivenheder, der kan
have mediernes interesse.

P4 geestebessg

I starten betalte vi et bureau for at
sende os presseklip om bebyggel-
sen, s vi hurtigt kunne reagere pi
negativ presseomtale.

Vi nedsatte en pressegruppe, der
holdt eje med medieomtalen og in-
viterede personer pd gastebesog,
hvis de havde udtalt sig negativt
om boligomradet.

Vi inviterede bl.a. folketingspo-

litikeren Bertel Haarder pd et gae-
stebeseg, hvor han fik informatio-
ner om bebyggelsen, madie have-
folk. besogte en genbrugsbutik og
en xldrecafé.
Besoget satte sig varige spor, og
Bertel Haarder har lige siden vieret
en af Brendby Strands uundveerlige
ambassaderer.

Efterhéinden var det ikke nedven-

digt at abonnere pd presseklip, da
det uformelle beboernetvierk le-
bende rapporterede, ndr der var
nye avis-skriverier i medierne.

Klager til Pressenzevnet
Pa et tidspunkt skrev B.T. om
~Danmarks sociale lossepladser”,
og vi sammensirikkede en klage
til Pressenzvnet, fordi vi mente,
at en journalist pd bladet havde
forbrudt sig mod de presseetiske
regler. Pressenaevnet ville dog ikke
hehandle klagen.

1 et andet tilfezlde fik vi et forlag
til at trazkke et billede og en nega-
tiv billedtekst om Brendby Strand
tilbage, | utallige situationer har

beboerdemokrater varet | medi-
eme. Her har de fremstéet som
gode, solide samfundsborgere med
formuftige vierdier og holdninger.

En storstilet indsats

| Brandby Strand har imagearbej-
det vasret et selvstendigt indsats-
omride, som en del af den boligso-
ciale helhedsplan.

Men samtidig har informations-
og imagearbejdet fungeret som en
integreret del afaf de evrige bolig-
sociale tiltag,

Vores fokus pd image har bety-
det, at ansatte og beboere har
taznkt image ind | mange tiltag, om
det 54 var indretning af beboerhu-
se, renovering af udearealer eller
méaden at tilrettelzgge arrange-
menter pi.

Det gode image

Brondby Kommune, de almene
boligselskaber og boligafdelinger-
ne har via et forbilledligt samar-
bejde @ren for at boligomrddet er
kommet p& hajkant igen,

I dag er bebyggelsen det mest
segte boligomride | kommunen, og
ifialge Glostrup Politi er kriminali-
teten er i bund. Ventetiden er op til
10 &r for en lejlighed.

Alter ikke perfekt. Men der er i
dag en felles viden og et netvark,
der tager hand om de boligsociale
problemer.
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med at viere en skeev mediedakning.
For at opnd den . rigtige” balance
er det derfor nasdvendigt at gore
en aktiv indsats for at levere posi-
tive historier til pressen.

Skal de lokale medier i hajers
grad afspejle livet i boligomradet,
er det nadvendigt at klede klub-
ber, bestyrelser, ejendomsadmini-
strationer, ejendomskontorer, akti-
vitetshuse og ildsjzle pd til at
bruge lokalpressen og til at se de
historier og begivenheder, der kan
have mediernes interesse.

P3 geestebespg

| starten betalte vi et bureau for at
sende os presseklip om bebyggel-
sen, s4 vi hurtigt kunne reagere p
negativ presseomtale,

Vi nedsatte en pressegruppe, der
holdt sje med medicomtalen og in-
viterede personer pd gstebeseg,
hvis de havde udtalt sig negativt
om boligomridet.

Vi inviterede bl.a. folketingspo-

litikeren Bertel Haarder pd et g-
stebeseg, hvor han fik informatio-
ner om bebyggelsen, modte have-
folk, besegte en genbrugsbutik og
en xldrecafe.
Besoget satte sig varige spor, og
Bertel Haarder har lige siden vaeret
en af Brondby Strands nundvaerlige
ambassaderer,

Efterhdnden var det ikke nadven-

digt at abonnere pi presseklip, da
det uformelle beboernetverk la-
bende rapporterede, nir der var
nye avis-skriverier i medierne.

Klager til Pressensavnet
Pa et tidspunkt skrev B.T. om
Danmarks sociale lossepladser”,
og vi sammenstrikkede en klage
til Pressensvnet, fordi vi mente,
at en journalist pd bladet havde
forbrudt sig mod de presseetiske
regler. Pressengvnet ville dog ikke
behandle klagen.

1 et andet tilfazide fik vi et forlag
til at trckke et billede og en nega-
tiv billedtekst om Bremdby Strand
tilbage. | utallige situationer har

beboerdemokrater vaeret i medi-
eme. Her har de fremstiet som
godle, solide samfundsborgere med
fornuflige veerdier og holdninger.

En storstilet indsats

1 Brendby Strand har imagearbej-
det varet et selvstaendigt indsats-
omride, som en del af den boligso-
ciale helhedsplan.

Men samtidig har informations-
og imagearbejdet fungeret som en
imtegreret del afaf de avrige bolig-
sociale tiltag,

Vores fokus pd image har bety-
det, at ansatte og beboere har
tenkt image ind i mange tiltag, om
det 58 var indretning af beboerhu-
se, renovering af udearealer eller
miden at tilretteleegge arrange-
menter pa.

Det gode image

Brendby Kommune, de almene
boligselskaber og boligafdelinger-
ne har via et forbilledligt samar-
bejde aren for at boligomradet er
kommet pd hajkant igen,

I dag er bebygpelsen det mest
sogte boligomride 1 kommunen, og
ifolge Glostrup Politi er kriminali-
teten er i bund. Ventetiden eroptil
10 4r for en lejlighed.

Alter ikke perfekt. Men der er i
dag en falles viden og et netvierk,
der tager hind om de boligsociale
problemer.
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