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1.1

INDLEDNING

Koge, Naestved, Ringsted og Slagelse Kommuner har bedt NIRAS Konsulenter-
ne om at gennemfore en analyse af, hvilket image de fire byer har blandt borgere
1 Kebenhavns Kommune, Frederiksberg Kommune samt Keabenhavns Amt. Ima-
geanalysen baserer sig pa en telefonisk interviewunderseggelse blandt borgere i
de nzvnte omrader.

Lzesevejledning
Rapporten er disponeret som folger:

Kapitel 2 beskriver kort indhold og formal med undersegelsen, samt hvilken
fremgangsmade, der er anvendt.

Kapitel 3 diskuterer kort, hvad imageundersogelser er, og hvilket formal de har.

Kapitel 4 omhandler bosatning. Her beskrives, hvilke faktorer respondenterne
leegger vaegt pa, hvis de skulle flytte.

Kapitel 5 — 8 omhandler byerne Koge, Nastved, Ringsted og Slagelse. Alle ka-
pitlerne er bygget op efter ssmme model. Forst ses pé det generelle billede re-
spondenterne har af byerne. Da dette spergsmal betragtes som centralt i under-
sogelsen, sigtes der inden for hvert kapitel pa at forklare med forskellige bag-
grundsspergsmal, hvorfor nogle har et mere positivt billede end andre.

Dernest ses pa, hvad respondenterne kender de respektive byer for. Der ses pé,
hvor man har sine indtryk fra og endelig p4, om man kunne tenke sig at flytte til
henholdsvis Kege, Nastved, Ringsted og Slagelse. Indenfor hver af disse over-
skrifter ses dels pd sammenhangen mellem relevante baggrundsspergsmal, dels
pa hvilken sammenheng, der er med det billede, man har af byerne.

I det sidste afsnit praesenteres konklusioner og anbefalinger for hver by.

Kapitel 9 indeholder overvejelser af metode samt beskrivelse af deltagerne 1
undersogelsen.
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2.1

2.2

BAGGRUND FOR IMAGEUNDERSQGELSEN

Formél

Undersogelsen skal afdekke holdninger og ’billeder’ af de fire byer - Koge,
Neastved, Ringsted og Slagelse - hos borgerne i Kabenhavnsomradet. Borgernes
holdninger og ’billeder’ er centrale bl.a. for deres valg af bos@tningsomrade,
deres valg af feriedestination og indkebsture. Det er tanken, at resultaterne af
denne imageundersegelse kan anvendes i forhold til evt. markedsferingsinitiati-
ver i forhold til Kebenhavnsomrédet.

Fremgangsmade

Udgangspunktet for imageanalysen er et spergeskema, der er udarbejdet af NI-
RAS Konsulenterne og godkendt af de fire kommuner, der tager del i underse-
gelsen.

Imageanalysen er foretaget som en kvantitativ underseggelse. Der er gennemfort
telefoniske interview med tilfaldigt udtrukne borgere i Kebenhavnsomrédet.
Dette er defineret som Kebenhavns Kommune, Frederiksberg Kommune og
Kebenhavns Amt. Kebenhavnsomradet er i forbindelse med denne underseggelse
inddelt i tre kommuneklynger:

I: Kebenhavns, Frederiksberg, Drager og Tarnby Kommuner.

II: Gentofte, Gladsaxe, Herlev, Redovre, Glostrup, Brendby, Hvidovre Kom-
muner.

III: Sellerad, Lyngby-Taarbak, Varlese, Ballerup, Ledgje-Smerum, Alberts-
lund, Heje-Taastrup, Ishgj, Vallensbeek Kommuner.

For at sikre et tilstreekkeligt datagrundlag fra hver af disse kommuneklynger er
der foretaget en stratificeret udvalgelse. Der er sdledes udvalgt 1.000 telefon-
numre fra hver af disse klynger.

Der er gennemfort 1 alt 1.008 interview, heraf:

* 347 1kommuneklynge I.
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* 326 i kommuneklynge II.
* 3351 kommuneklynge III.

Besvarelserne er efterfolgende veaegtet efter kommuneklynge, kon og alder. Se
kapitel 8 for en naermere beskrivelse.

Spergeskemaerne bestér dels af en raekke generelle spergsméal om bosatning,
dels af en reekke spergsmal, der specifikt omhandler hver af de fire byer, der
indgér 1 undersogelsen.
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3. OM IMAGEUNDERSQGELSER

Man kan sperge sig selv, hvorfor byer og kommuner skal begive sig af med
imageundersogelser. Virksomheder, organisationer og andre, der selger produk-
ter eller idéer, har leenge haft fokus pé deres eget image og pa, hvad de kan gore
for at forbedre det. Et godt image og et godt brand — det at folk automatisk for-
binder noget positivt med den givne virksomhed eller organisation — betyder
utroligt meget 1 forhold til positioneringen af virksomheden eller organisationen.

Mzarkevarer som Coca Cola, Nike, B&O eller Matas er gode eksempler pa va-
remarker, som man kender fra dagligdagen. Faelles for disse produkter er, at de
er masseproducerede, og at de ikke adskiller sig veesentligt fra konkurrerende
produkter i hverken pris eller kvalitet. At produkterne sa alligevel er store succe-
ser, der skiller sig ud fra meengden, skyldes, at de salges i forleengelse af veltil-
rettelagte brandingstrategier.

Geografiske omrader — som en by eller kommune — kan betragtes som markeva-
rer. Forskellen er, at man her ikke har en vare, der s&lges til kunder i butikker,
men i stedet en vare, der kun findes 1 et bestemt omrade. ’Kunderne’ er borgere,
erhvervsliv, handlende, institutioner og turister.

Alt andet lige ma det vaere sddan, at det er lettere for en by eller kommune at
sikre en positiv udvikling i handel, erhverv, indbyggertal mv. jo bedre et image
den by eller kommune har. Hvis folk umiddelbart forbinder noget positivt med
byen eller kommunen, vil de vare mere tilbgjelige til at besage byen, til at over-
veje at legge deres virksomhed der, til at flytte til byen. Det er naturligvis langt
fra den eneste faktor, der spiller ind, men den ma dog forventes at have en posi-
tiv betydning.

Banalt set er en vares image en funktion af to forhold: kendskab til varen og det
man forbinder med den. Det er jo ikke godt at vere kendt, hvis man er kendt for
noget dérligt. Et eksempel kunne vere Vidal Sasoons Wash and Go shampoo,
som blev kendt (i evrigt urigtigt) som en shampoo, der medforte hartab. Og
selvom det er godt at veere kendt for noget positivt, er det ligesa vigtigt, at dette
kendskab opnér en optimal udbredelse.
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En by-imageundersogelse soger at afdaekke, hvilket billede folk generelt har af
byen — om det er positivt eller negativt. Den vil ogsa typisk se pa, hvad man
forbinder med byen; en turistattraktion, et levende kulturliv, eller hvad det nu
kan vaere. Med denne viden kan man dels fa gjort status over, hvilket image,
byen i dag har, dels kan man benytte den som input til formulering af en mar-
kedsforingsstrategi.
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4.1

BOSATNING

1 dette kapitel beskrives og analyseres, hvilke faktorer folk generelt lcegger veegt
pd, hvis de skulle flytte.

Hyvilke forhold laegger respondenterne vaegt pa, hvis de skulle flytte

Til belysning af, hvad der leegges vagt pa, nar man flytter, er respondenterne
blevet bedt om at svare pa, hvilken betydning forskellige forhold ville have, hvis
de skulle flytte til en ny kommune. Der har veret mulighed for at svare ’ingen
betydning’, mindre betydning’, ‘nogen betydning’ og ’stor betydning’. Tabellen
neden for viser, hvor stor en andel af alle respondenterne, der har svaret nogen
eller stor betydning.

Som det fremgér af tabellen nedenfor, naevnes forhold vedr. boligen, sdsom bo-
ligudgifter, rolige boligomrader samt boligens sterrelse som faktorer, der har
betydning for mere end 80 % af respondenterne. Endvidere navnes indkebsmu-
ligheder og adgang til rekreative omrader, som forhold, der har betydning for
mere end 80 %.

Andre faktorer, der n@vnes ofte, er transporttid til arbejde eller uddannelse, by-
miljeet, kultur- og fritidstilbud samt afstand til venner.

Beskatning har derimod relativt mindre betydning. Ligeledes forskellige kom-
munale tilbud, sdsom @ldreservice og bernepasning. At de kommunale tilbud
samlet set har mindre betydning ma dog tilskrives, at de er mélrettet serlige
grupper af befolkningen og derfor ikke har interesse for alle.
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Tabel 4.1: Forestil dig, at du skal flytte fra din nuvaerende kommune. Hvor stor betydning
vil felgende forhold have for dit valg af ny bopzlskommune? — Andel der har svaret nogen
betydning eller stor betydning.

Boligudgifter (sasom husleje/boligpriser) i den nye kommune
Adgang til rekreative omrader (skov, parker mv.)
Rolige boligomrader i den nye kommune
Indkgbsmuligheder i den nye kommune
Boligens stgrrelse i den nye kommune

Kultur- og fritidstilbud i den nye kommune
Bymiljget i den nye kommune

Transporttid til arbejde/uddannelse

Afstand til venner

Afstand til familie

Beskatning i den nye kommune

Kommunens omdgmme

Karrieremuligheder og spaendende jobs
AEldreservice i den nye kommune

Folkeskolen i den nye kommune
Ba@rnepasningstilbud i den nye kommune
Familiemeessige forhold (f.eks. ny kaereste)

Uddannelsesmuligheder i den nye kommune

86 %

85 %

83 %

83 %

81 %

79 %

79 %

75 %

73 %

60 %

59 %

54 %

52 %

46 %

40 %

38 %

35 %

35 %

Da alle har kunnet vurdere alle de navnte forhold, giver disse besvarelser dog
ikke 1 sig selv et godt billede pa, hvorledes prioriteringen vil vare, hvis man
skulle flytte til en ny kommune. Derfor er respondenterne blevet bedt om at til-
kendegive, hvilket af de ovenstédende forhold, der ville veere mest afgerende for

valg af bopelskommune.
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Tabellen neden for viser besvarelserne pa dette spergsmal. Som det fremgar, er
det transporttiden, der hyppigst nevnes som den afgerende faktor. Séledes har
23 % svaret transporttid. Den na@stmest vigtige er adgangen til rekreative omra-
der, som 11 % har peget pa. Derefter folger boligudgifter, som 10 % navner, og

afstand til familie, der navnes af 8 %.

Tabel 4.2: Hvilket af ovenstiende forhold, vil du sige er mest afgerende for dit valg af bo-

pzlskommune?

Alle respondenter

(n=993)

Transporttid til arbejde/uddannelse

Adgang til rekreative omrader (skov, parker mv.)

Boligudgifter (sasom husleje/boligpriser) i den nye kommune

Afstand til familie

Kultur- og fritidstilbud i den nye kommune
Rolige boligomrader i den nye kommune
/Eldreservice i den nye kommune
Bgrnepasningstilbud i den nye kommune
Bymiljget i den nye kommune

Andet

Folkeskolen i den nye kommune
Beskatning i den nye kommune

Afstand til venner

Karrieremuligheder og spaendende jobs
Boligens stgrrelse i den nye kommune
Indkgbsmuligheder i den nye kommune
Kommunens omdgmme

Familiemeessige forhold (f.eks. ny keereste)

Uddannelsesmuligheder i den nye kommune

23 %

1%

10 %

8 %

6 %

6 %

5%

4%

4%

4%

3%

3%

3%

3 %

2%

2%

2%

1%

1%

NIRAS Konsulenterne A/S



Kage, Neestved, Ringsted og Slagelse Side 9
Imageanalyse i Kebenhavnsomradet September 2005

I det folgende ses nermere pa, om alder eller kon har betydning for, hvad man
ville legge vaegt pa, hvis man skulle flytte. Endvidere ses pd, om der er forskel
mellem de, der har konkrete overvejelser om at flytte og de, der ikke overvejer
at flytte fra deres bolig inden for de naste to ar.

Tabellen neden for viser, hvilken sammenhang, der er mellem alder og det, der
vurderes som det mest afgerende forhold for valg af bopalskommune.

Tabel 4.3: Hvor stor betydning vil felgende forhold have for dit valg af ny bopselskommu-
ne? - Andel der har valgt de enkelte faktorer som de mest afgerende - inddelt efter AL-
DER

36 — 50 ar 51 - 65 ar 66 +
n =264 n =214 n =163
Transporttid til arbej-

de/uddannelse 28 % 32 % 20 % 4%

Bgrnepasningstilbud i
den nye kommune 8 % 3% 1% 3%

Folkeskolen i den nye
kommune 4% 5% 1% 0%

AEldreservice i den nye
kommune 1% 2% 5% 22 %

Kultur- og fritidstilbud i
den nye kommune 5% 5% 9% 3%

Beskatning i den nye
kommune 1% 5% 3% 4 %

Rolige boligomrader i
den nye kommune 4% 4 % 9% 7%

Boligudgifter (sdsom
husleje/boligpriser) i

12 % 1% 11 % 5%
den nye kommune
Boligens stgrrelse i den
nye kommune 3% 3% 1% 1%
Indkgbsmuligheder i
den nye kommune 0 % 1% 3% 8 %
Adgang til rekreative
omrader (skov, parker 39 12% 18 % 20 %
mv.)
Afstand til familie 79% 6 % 7% 1%
Afstand til venner 5% 1% 1% 1%
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Familiemeessige forhold
(f.eks. ny keereste) 1% 1% 1% 3%

Bymiljget i den nye
kommune 4% 3% 4 % 4 %

Karrieremuligheder og

spaendende jobs 7% 2% 2% 0%
Uddannelsesmulighe-

der i den nye kommune 2% 0% 0% 0%
Kommunens omdgmme 29 29 19 19%
Andet 2% 5% 4% 4%
Total 100 % 100 % 100 % 100 %

Som det fremgér af tabellen, har alder stor betydning for, hvad der legges vagt
p4, hvis man skulle flytte. Transporttid til arbejde eller uddannelse er vaesentlig
for alle aldersgrupper i den erhvervsaktive alder, mens det for de, der er over 66
ar har mindre betydning.

Der ses naturligt nok ogsé store forskelle, hvad angér de servicetilbud, der er
rettet til serlige aldersgrupper. F.eks. er der en klar sammenhang mellem alder,
og hvor vigtig @ldreservice i den nye kommune er for valg af bopelskommune.

Boligudgifter har betydning for alle aldersgrupper, men der er en relativ mindre
andel blandt de, der er over 66 ar, der har nevnt det som den mest afgerende
faktor end blandt de evrige grupper.

Rekreative muligheder navnes som verende af stor eller nogen betydning af
alle grupper. Det kan dog bemerkes, at det iser er de &ldre aldersgrupper, der
ser adgang til rekreative omrider som et afgerende forhold ved valg af ny bo-
pelskommune.

Tabellen peger sdledes pa, hvad det er for nogle elementer, der kunne fokuseres
pa, safremt man ensker at malrette en bosatnings markedsferingsstrategi mod
forskellige aldersgrupper. En vasentlig barriere for Kege, Nastved, Ringsted og
Slagelse er de potentielle tilflytteres fokus pa transporttid til arbejde/uddannelse.
Til gengeaeld peger tabellen pa, at der vil veere mulighed for at fokusere pé bolig-
udgifter og de rekreative omréder.

Afstand, hvad enten det er til job, uddannelse, familie og venner, er en vasentlig
faktor, hvis man skal velge ny bopalskommune. Undersogelsen viser, at stort
set alle grupper vil leegge vaegt pa afstand, hvis de skulle vaelge ny bopalskom-
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mune. Det skal imidlertid understreges, at selve afstandsbegrebet her behandles
som en subjektiv storrelse. Det, nogle synes er en stor afstand, vil miske betyde
mindre for andre. Endvidere skal det bemerkes, at selvom afstand er en faktor,
der kan medfore, at folk ikke ensker at flytte fra Kebenhavnsomrédet, er den
ogsé en faktor, der peger i den modsatte retning. Mange kunne séledes tenke sig
at ville *flytte tilbage’ til den by, de oprindeligt kommer fra. Resultaterne i un-
dersogelsen fra de enkelte byer peger i retning af, at begge motiver spiller en
rolle.

At afstand er en subjektiv faktor kan maske i et markedsforingsperspektiv give
anledning til overvejelser om, man kunne pege p4a, at afstanden ikke er sa stor,
som man regner med.

I tabellen neden for ses pa, om der er forskel mellem det mand og kvinder laeg-
ger vaegt pa, hvis de skulle flytte til en anden kommune. Som det fremgér, er det
for bdde mand og kvinder isar transport, boligudgifter og rekreative omrader,
der er de vesentligste faktorer.

Der kan dog ses en mindre forskel i den made, faktorerne vaegtes pa. Der er en
mindre tendens til, at kvinder leegger vaegt pa de lidt mere “blade” kategorier
sasom afstand til venner og familie samt rolige boligomrader, mens mend laeg-
ger mere vagt pa boligudgifter og transportafstand. Med undtagelse af afstand
til familie og transportafstand er forskellene dog ret sma.
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Tabel 4.4: Hvilket af ovenstiende forhold vil du sige er mest afgerende for dit valg af bo-

pzlskommune? — Inddelt efter KON

Mand
n =473

Transporttid til arbejde/uddannelse

20 % 26 %
Bgrnepasningstilbud i den nye kommune 49 4%
Folkeskolen i den nye kommune 3% 39,
AEldreservice i den nye kommune 6% 5%
Kultur- og fritidstilbud i den nye kommune 59% 7%
Beskatning i den nye kommune 29 59,
Rolige boligomrader i den nye kommune 7% 4%
Boligudgifter (sasom husleje/boligpriser) i
den nye kommune 9 % 12 %
Boligens stgrrelse i den nye kommune 2% 2%
Indkgbsmuligheder i den nye kommune 39 29
Adgang til rekreative omrader (skov, parker
mv.) 12 % 1%
Afstand til familie 10 % 4%
Afstand til venner 39 209,
Familiemeessige forhold (f.eks. ny keereste) 19 1%
Bymiljget i den nye kommune 4% 39,
Karrieremuligheder og speendende jobs 49 39
Uddannelsesmuligheder i den nye kom-
mune 1% 1%
Kommunens omdgmme 29% 1%
Andet 3% 4 %
EiE] 100 % 100 %

Nedenfor ses pad om de, der overvejer at flytte inden for de naeste to ar leegger
vagt pa andre forhold end de, der ikke overvejer at flytte.
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Tabel 4.5: Hvilket af ovenstiende forhold vil du sige er mest afgerende for dit valg af bo-
pmlskommune" - Inddelt efter om man har overvejet at flytte inden for de nzeste to ar eller

Transporttid til arbejde/uddannelse
Bgrnepasningstilbud i den nye kommune
Folkeskolen i den nye kommune
/Eldreservice i den nye kommune

Kultur- og fritidstilbud i den nye kommune
Beskatning i den nye kommune

Rolige boligomrader i den nye kommune

Boligudgifter (sédsom husleje/boligpriser) i
den nye kommune

Boligens stgrrelse i den nye kommune
Indkgbsmuligheder i den nye kommune

Adgang til rekreative omrader (skov, parker
mv.)

Afstand til familie

Afstand til venner

Familiemeessige forhold (f.eks. ny keereste)
Bymiljget i den nye kommune
Karrieremuligheder og spaendende jobs

Uddannelsesmuligheder i den nye kom-
mune

Kommunens omdgmme
Andet

Total

Overvejer du at flytte fra din nuvarende bolig
inden for de nzaeste to ar?

23 %

4 %

2%

3%

6 %

2%

8 %

16 %

3%

1%

10 %

9%

2%

2%

2%

6 %

1%

1%

2%

100 %

Andel

Nej
(n =685 )

23 %

5%

3%

7 %

5 %

4%

5 %

8 %

2%

3 %

12 %

7 %

3 %

1%

5%

3 %

1%

2%

4 %

100 %
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Som tabellen viser, er det fortrinsvis i forhold til spergsmélet om boligudgifter,
at der er forskel pa de to grupper. Hvor 16 % af de, der overvejer at flytte siger,
at boligudgifterne er en afgerende faktor, er det 8 % af de, der ikke overvejer at
flytte inden for de neste to ar.

Analysen viser, at uanset om man ser pa alder, kon eller pA om man overvejer at
flytte inden for de neste to ar, er det spergsmal om transportafstand, boligudgif-
ter, rekreative omrader og til dels afstand til familie og venner, der er de mest
betydende. For alder og ken ses, som beskrevet ovenfor, en vis forskel mht. vur-
dering af bl.a. boligudgifter og afstand til familie.

I de folgende kapitler ses nermere pa, hvordan borgene 1 Kebenhavnsomrédet
ser pd de fire byer Koge, Nestved, Ringsted og Slagelse. Herunder ogsa pa,
hvorvidt de kunne tenke sig at bosette sig i disse byer.
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5. HOLDNING TIL KAGE

1 dette kapitel beskrives og analyseres de holdninger, borgerne i de tre kommu-
neklynger har til Kage. Forst analyseres det generelle indtryk af Koge, derncest
ses pd, hvor dette indtryk stammer fra, og endelig ses pd, om man ville overveje
at flytte til Koge, hvis man skulle flytte.

Indenfor hver af disse afsnit ses nermere pd, om der er forskel mellem borger-
nes holdninger i de tre kommuneklynger. Endvidere ses der pd, om alder, hus-
standsindkomst, husstandstype, stilling eller uddannelse har betydning for, hvor-
dan borgerne vurderer Koge.

5.1 Det generelle indtryk af Kege
Deltagerne i underseggelsen er blevet bedt om at give udtryk for, hvilket billede
de samlet set har af Kage. De har haft mulighed for at svare "positivt’, *overve-
jende positivt’, ’overvejende negativt’, ‘negativt’ samt ’intet indtryk’.

Som det fremgér af tabellen nedenfor, har langt den sterste andel af responden-
terne et positivt billede af Kege. I alt har 75 % svaret *positivt’ eller "overvejen-
de positivt’, mens 14 % har svaret 'negativt’ eller ’overvejende negativt’. End-
videre kan det ses, at kun 12 % ’intet indtryk’ har af Kege.

Tabel 5.1: Nar du teenker pa Kege, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Koge?

Alle respondenter
n =994

Positivt 41 %
Overvejende positivt 34 %
Overvejende negativt 11 %
Negativt 3%

Intet indtryk 12 %
| alt 100 %
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I det folgende ses nermere pa, hvordan forskellige faktorer pavirker vurderingen
af Koge.

Tabel 5.2: Nar du tzenker pa Kege, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Koge? - ALDER

18 - 35 ar 36 — 50 ar 51— 65 ar 66 +
n =352 n =264 n =214 n =162

Positivt 29 % 40 % 51 % 54 %
Overvejende positivt 38 % 35 % 28 % 29 %
Overvejende negativt 16 % 1% 6 % 6 %
Negativt 5% 3% 1% 1%
Intet indtryk 12 % 12 % 15 % 10 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 %

Ser man p4, hvilken betydning alder har for vurderingen af Koge, viser tabellen
ovenfor, at jo hgjere man kommer op i aldersgruppe, des mere positivt billede
har man af Keage. Hvor 78 % 1 aldersgruppen 51 — 65 &r, og 83 % 1 aldersgrup-
pen, der er 66 ar og derover svarer, at de samlet set har et positivt eller overve-
jende positivt billede af Kage, sé er det henholdsvis 67 % og 75 % af de to andre
aldersgrupper, der har svaret positivt eller overvejende positivt. Forskellen mel-
lem aldersgrupperne fremtraeder mere markant, hvis man udelukkende ser pa,
hvor mange, der har svaret *positivt’. Hvor over halvdelen af de, der er over 51
ar har svaret "positivt’, er det henholdsvis 29 % og 40 % af de to andre alders-
grupper, der har svaret positivt.

Analysen viser saledes, at det iser er de &ldre aldersgrupper, der har et positivt
billede af Koge. Det skal dog fremhaves, at selvom der er disse forskelle mel-
lem aldersgrupper, svarer hovedparten af respondenterne inden for alle alders-
grupperne, at de har et positivt billede af Koge.

I tabel 3.3 kan ses, hvilken betydning husstandsindkomst har for vurderingen af
Koge.
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Tabel 5.3: Nar du tzenker pa Kege, vil du si sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Koge? - Husstandsindkomst

150.000 — 300.000 — 500.000 — 800.000 og
299.999 499.999 799.999 derover
Positivt 39 % 50 % 38 % 45 % 33%
ngr_vejende 30 % 26 % 38 % 34 % 37 %
positivt
Overvejende 6 % 14 % 10 %
negativt 8 % 14 %
Negativt 4% 4% 1% 2% 5%
Intet indtryk 19 % 15 % 9% 8 % 1%
| alt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

Ser man pa husstandsindkomst, kan der observeres forskelle i vurderingen af
Koge. Som det fremgar af tabel 3.3, er det iser personer med en husstandsind-
komst mellem 150.000 kr. og 299.999 kr. samt husstandsindkomst mellem
500.000 kr. og 799.999 kr., der har et positivt billede af Kage. Analysen viser, at
der blandt de med de laveste og de med de hgjeste indkomster er ferre, der har
et positivt billede af Koge end blandt de evrige grupper. Det skal dog fremhee-
ves, at der inden for alle grupper er et markant flertal, der svarer, at de har et
positivt eller overvejende positivt billede af Kage. Det skal ogséd bemarkes, at
der i den gruppe med de laveste indkomster er en stor andel, der har svaret, at de
ikke har noget indtryk af Kege.

En narmere analyse af ssmmenhang mellem stilling og vurderingen af Koge
viser, at pensionister og efterlonsmodtagere er den gruppe, der samlet set har det
mest positive billede af Kage, mens der blandt de, der er under uddannelse samt
blandt funktionarer og selvstendige er fzerre, der har et positivt billede af Koge.
Indenfor alle stillingsgrupper er der dog tale om, at mere end halvdelen svarer,
at de har et positivt billede.
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5.2

Hvad kender man Kege for?

Respondenterne er blevet bedt om at svare pé, hvad de iser kender Koge for.
Der har ikke pa forhénd vearet defineret kategorier, sa respondenterne har selv
med deres egne ord kunne give udtryk for det, de iser forbinder med Koge. For
overskuelighedens skyld er svarene herefter samlet i et antal kategorier.

Tabel 5.4: Hvad kender du iszer Kege for?

Bymidten/bymiljget
Den gamle bydel
Havnen

Industri og Erhverv
Kgge Bugt/naturen
Familie/venner
Infrastruktur
Fodboldholdet
Kultur
Ballade/kriminalitet
Andet

Intet kendskab

| alt

Alle respondenter
n =912

23 %
13 %
9%
7 %
7%
6 %
6 %
5 %
4%
3%
8 %
8 %
100 %

Som det fremgér af tabellen, svarer nasten hver fjerde af respondenterne - i alt
23 % - at de kender Kage for bymidten og bymiljeet. En del har saerligt frem-
havet den gamle bydel som et fortrin ved Koge (13 %). Ogsa havnen naevnes af
mange (9 %). Respondenterne 1 disse tre grupper, der i alt udger 45 %, har det til
feelles, at de alle leegger vagt pa det hyggelige miljo 1 Koge. Mange af de, der
navner havnen, fremhaver ogsa bymiljeet, torvet osv.

En anden gruppe af respondenter, der kan ses 1 forleengelse af disse, er dem, der
har givet et svar, der kan placeres under overskriften ’kultur’. Det deekker her
over, at en del har peget pa Kunstmuseet Kage Skitsesamling som noget, de
kender Kage for. Men der er ogsa andre typer svar, der er samlet i denne rubrik,
bl.a. de, der har svaret kvindecykellgbet *Teserunden’, ’Sjelland rundt’ og
’svemmehallen’. Hvad angar sport er det dog is@r fodboldholdet, der navnes.
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7 % af respondenterne fremhaver naturen og iser Kege Bugt som noget, de
kender Koge for. Mange navner, at der er en dejlig strand, at der er gode rekrea-
tive omrader. Det er klart, at der er tale om noget, der vurderes som et aktiv.

Alle de nevnte svar, der er placeret 1 de fem kategorier; bymidten/bymiljeet,
den gamle bydel, havnen, kultur og Kege Bugt/naturen peger séledes pa miljoet
1 Koge, det fysiske sdvel som det kulturelle miljo som det, de kender Koge for.

Nogle respondenter (7 %) fremhever industri og erhverv som noget, de isar
kender Kage for. Det er forst og fremmest Junckers Industrier, der nevnes i den
forbindelse, men ogsa Kemisk Vark Kege (nu Sun Chemical). Endvidere er de,
der har svaret, at de kender Koge fra Sygehuset ogsa placeret 1 denne kategori.
Nogle af respondenterne i denne gruppe fremhaever lugtgenerne ved industrien i
byen.

6 % af respondenterne navner, at de fortrinsvis kender Kege fra familie, venner
eller kolleger, som bor eller har boet 1 Kage.

Under overskriften ’infrastruktur’ er samlet de respondenter, der har peget pa
Bornholmerbéden, S-togslinien som det, de fortrinsvis kender byen for. Herud-
over er ogsd inkluderet en del respondenter, der har svaret, at de kender Kage,
fordi de har kert gennem den, eller fra motorvejen.

En lille gruppe af respondenterne (3 %) har peget pa mere negative ting sdsom
kriminalitet, druk og vold. Her na@vnes bl.a. indvandrerproblemer, sociale pro-
blemer og rockerkriminalitet.

Endelig har 8 % svaret, at de ikke har noget kendskab, og yderligere 8 % er her
samlet i en gruppe under kategorien ’andet’, da svarene her er meget varierede.
Enkelte giver udtryk for, at Kege er en kedelig provinsby, andre kender Koge
for Hotel Hvide Hus, andre igen peger pd kommunalpolitik og kommunal ser-
vice.

Ser man p4, hvad respondenterne kender Kege for og deres samlede vurdering
af Koge, sé viser en n@rmere analyse af data, at de, der n@vner bymiljeet, den
gamle bydel har det mest positive billede af Koge. I begge disse grupper svarer
mere end 95 %, at de har et positivt eller overvejende positivt billede af Kage.
Ogsa de, der nevner havnen og Koge Bugt har 1 overvejende grad et positivt
billede af Koge. I disse grupper er det mere end 80 %, der svarer positivt eller
overvejende positivt.

De respondenter, der peger pé ballade og kriminalitet er dem, der har det mest
negative billede af Koge. Kun 10 % af dem har et positivt billede, resten svarer
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5.3

negativt eller overvejende negativt. Ogsa de, der peger pé infrastruktur samt
industri og erhverv som det, de is@r kender Kage for, er samlet set mindre posi-
tive end de ovrige respondenter. Henholdsvis 50 % og 60 % svarer positivt eller
overvejende positivt. En relativ stor andel af denne gruppe, og i ovrigt ogsa af
den gruppe, der nevner fodboldholdet, svarer, at de ikke har noget indtryk af
Koge.

En sidste gruppe, der skal navnes her, er de, der svarer, at de kender Koge fra
familie, venner eller kolleger. En relativ stor andel af denne gruppe (mere end
20 %) har et overvejende negativt indtryk af Kege.

Som analysen viser, forbinder mange af respondenterne Koge med nogle positi-
ve billeder, sdsom bymiljeet, havnen og naturen. I forhold til en evt. markedsfo-
ringsindsats er der mange strenge at spille pd, inklusive flere af dem, der har
betydning, nar folk skal veelge, hvor de vil bo.

Hvor har man sit indtryk af Kege fra?

Respondenterne er blevet spurgt, hvorfra de har deres indtryk af Kege. Som det
fremgér af tabellen nedenfor, er det forst og fremmest indkeb, familiebesog,
omtale i medierne og generel omtale, der svares. Da alle respondenterne har
kunnet give mere end ét svar, summerer procenterne ikke til 100.

Analysen af svarene viser, at ca. 20 % ikke har peget pa nogle af de nevnte fak-
torer, omkring 40 % har peget pa ét forhold, og lidt over 20 % har peget pa to
forhold, mens de resterende peger pa tre eller flere forhold.

Tabel 5.5: Hvor har du dit indtryk af Kege fra?

Alle respondenter

n=1000
Arbejde 8 %
Indkab 23 %
Familiebesgag 21 %
Kulturarrangementer 12 %
Sportsarrangementer 5%
Ferieophold 8 %
Omtale i medier 17 %
Generel omtale 26 %
Andet 14 %
Ingen svar 24 %
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5.4

Det vil nu vaere interessant at se pa, hvilken sammenhang, der er mellem, hvor
man har sine indtryk fra, og hvilket samlet billede man har af Kege. For at skabe
storre klarhed over, hvilke indtryk, der heenger sammen med, hvilket billede
man har af Kege, tages der her i forste omgang udgangspunkt i den gruppe af
respondenter, der har naevnt kun én kilde til deres indtryk af Kege.

Sammenholdes respondenternes svar pa spergsmélet om, hvilket billede man har
af Koge og deres svar pa, hvor de har deres indtryk af Kege fra, viser en nerme-
re analyse af data, at det isar er de, der har deres indtryk fra ferieophold (og
turistbeseg i byen) samt kulturarrangementer, der har et positivt billede af Koge.
Blandt disse er det henholdsvis 75 % og 61 %, der svarer *positivt’. Blandt de,
der har deres indtryk fra besog af venner og familie samt via indkebsture eller
endagsbesag i Kage, er det lidt under halvdelen, der har et positivt indtryk.

Denne analyse viser ogsa, at det isaer er de, der har svaret, at de har deres indtryk
af Koge fra medier eller fra generel omtale, der har et negativt indtryk af Kege.
Indenfor denne gruppe er det sdledes over 30 %, der svarer negativt eller over-
vejende negativt. Det skal samtidig bemerkes, at det stadigvaek er hovedparten
af denne gruppe, der svarer, at de har et positivt eller overvejende positivt bille-
de af Koge.

Ser man pé de respondenter, der har navnt to eller flere forhold, hvor de har
deres indtryk af Kege fra, viser datamaterialet, at der er en tendens til, at de, der
har angivet flere faktorer er mere positive end de, der blot har angivet én. Dette
kan maske ses som et mél pa dybden af respondenternes kendskab til Kege.

Hvor ofte har man vzret i Koge

Et andet mél for respondenternes kendskab til Kege er, hvor ofte de har varet 1
Koge inden for de seneste to ar. Svarene varierer meget, fordi nogen slet ikke
har vaeret 1 Koge, mens andre pga. arbejde eller uddannelse har varet der hver
dag. Derfor er svarene pa dette spergsmél kategoriseret i fire grupper; 0 (eller
ingen gange inden for de seneste to r), 1 - 2 gange, 3 - 5 gange og mere end 5
gange. Som det fremgér, har 20 % af respondenterne varet i Koge mere end 5
gange i lgbet af de seneste to ar. Yderligere 20 % har varet der 3 - 5 gange. Det
skal dog bemerkes, at det ikke er alle deltagerne, der har besvaret dette sporgs-
mal.
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Tabel 5.6: Hvor ofte har du vzeret i Koge inden for de seneste to ir?

Alle respondenter
(n=880)

Ingen 31 %
1-2gange 30 %
3 -5 gange 20 %
Mere end 5 gange 20 %
Total 100 %

Hvis man ser pa, hvordan sammenhangen er mellem, hvor ofte man har besogt
Koge, og det billede man har af Kage, viser tabellen nedenfor, at der er en me-
get klar ssmmenhang i retning af, at de, der har besogt Koge ofte, har et mere
positivt billede end de, der ikke har varet i Koge eller kun har vaeret der fa gan-

ge.

Blandt de respondenter, der svarer, at de har veeret mere end fem gange i Koge 1
de seneste to ar, er der 92 %, der svarer, at de har et positivt eller overvejende
positivt billede af Koge. Blandt de, der ikke har varet i Kege inden for de sene-
ste to dr, er det 58 %, der svarer, at de har et positivt eller overvejende positivt
indtryk. Det er naturligt nok, at der i denne gruppe endvidere er en stor andel,
der svarer, at de intet indtryk har Kege.

Tabel 5.7: Respondenternes samlede billede af Koge set i forhold til, hvor mange gange de
har veeret i Koge inden for de seneste to ar.

Positivt

Overvejende positivt 36 %

Overvejende negativt 1% 8 % 5%
Negativt 3% 3% 1% 1%
Intet indtryk 24 % 8 % 4% 2%

| alt 100 % 100 % 100 % 100 %
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5.5

Bosztning i Kege

En anden méde at se p4, hvilket image Koge har blandt borgerne 1 Kebenhavns-
omradet er at se pa, hvor mange, der ville overveje at flytte til Kage, hvis de
skulle flytte.

Som tabellen viser, svarer 35 % ja til, at de kunne tenke sig at flytte til Koge,
hvis de skulle flytte. Naturligt nok svarer naesten alle blandt de, der kunne teenke
sig at flytte til Koge, at de har et positivt eller overvejende positivt indtryk af
byen. Blandt de, der ikke kunne tenke sig at flytte til Kege, er det 64 %, der
svarer, at de har et positivt eller overvejende positivt indtryk af byen.

Respondenterne er endvidere blevet spurgt, om de overvejer at flytte bolig inden
for de naeste to ar. Ca. 31 % svarer ja til dette.

Bade blandt de, der svarer nej og de, der svarer ja til, at de overvejer at flytte
inden for de naste to ar, er der omkring 35 %, der svarer, at de kunne taenke sig
at flytte til Kege. Med andre ord tyder resultaterne pa, at Koge er en af de byer,
der indgar 1 flytteovervejelserne blandt 1/3 af de borgere 1 Kebenhavnsomradet,
der patenker at flytte inden for de naeste to ar.

Tabel 5.8: Kunne du tzenke dig at flytte til Koge, hvis du skulle flytte?

Alle respondenter
(n=995)

Ja 35 %
Nej 65 %
Total 100 %

For at belyse nermere, hvilke faktorer, der har betydning for, om man ville
overveje at flytte til Koge, er respondenterne blevet spurgt om, hvad der er den
vaesentligste begrundelse for henholdsvis ja og nej.
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Tabel 5.9: Hvad er den vaesentligste begrundelse for dit ja/nej?

R T

Transporttid til arbej-
de/uddannelse (28 %)

Afstand til familie (14 %)

Bymiljget (20 %)
Adgang til rekreative omra-
der (17 %)

Transporttid til arbej-
de/uddannelse (16 %)

Boligudgifter (16 %)
Afstand til familie (9 %)

Bymiljget (6 %)

Som det fremgér af tabellen, er det bymiljeet, de rekreative omrader, transport-
tiden til arbejde og uddannelse samt boligudgifter, der udger de vesentligste
arsager til at overveje at flytte til Koge. Blandt de, der ikke ville overveje at flyt-
te til Koge, er det 1 overvejende grad transporttiden, der er arsagen, men ogsd
afstanden til familien. Som n@vnt i det indledende kapitel om bos@tning sa er
afstand til job og familie faktorer, der bade kan talle for og imod tilflytning.

En evt. markedsferingsstrategi for Kage vil naturligt kunne sla pa rekreative
omrader og bymilje. Serligt fordi Kege i1 forvejen er kendt netop for bymiljoet
0og naturen.

Ser man p4, hvilke grupper, der gerne vil flytte til Koge, viser analysen, at der er
en storre andel blandt de @&ldre end blandt de yngre. Hvor 30 % af de 18 — 35
arige svarer, at de kunne taenke sig at flytte til Koge, er det 41 % blandt de, der
er 66 ar og derover.

Husstandstype har derimod ikke indflydelse pd ensket om at flytte til Koge. In-
denfor alle husstandstyper er der tale om, at omkring 35 % kunne tenke sig at
flytte til Koge. Ser man derimod pé husstandsindkomst, viser analysen, at det
isar er de personer, der bor i husstande med en indkomst pa 150.000 kr. —
299.999 kr. og i husstande med en indkomst pa 500.000 kr. — 799.999 kr., der
kunne teenke sig at flytte til Koge. Blandt personer, der bor i disse husstande, er
det omkring 42 %, der svarer, at de kunne tenke sig at flytte til Kage. Analysen
viser ogsa, at de, der bor 1 husstande med en samlet indkomst over 800.000 kr.
om aret, er dem, der viser mindst interesse i at flytte til Kege. I denne gruppe
svarer 24 %, at de kunne tenke sig at flytte til Koge.

En naermere analyse af data viser, at respondenternes stilling ikke har betydning
for, om de onsker at flytte til Koge. Ligeledes har det heller ikke betydning,

NIRAS Konsulenterne A/S



Kage, Nasstved, Ringsted og Slagelse Side 25
Imageanalyse i Kgbenhavnsomradet

hvilken af de tre kommuneklynger, de bor i. Ej heller, hvilken boligtype de bor i
nu.

Ser man pa, hvor respondenterne har deres indtryk af Kege fra, viser analysen,
at det is@r er de, der har deres indtryk fra ferieophold og sportsarrangementer,
der kunne tenke sig at flytte til Kege, mens de, der kender byen udelukkende
via omtale 1 medierne eller generel omtale 1 mindre grad kunne taenke sig at flyt-
te til byen. Det samme galder ogsa til en vis grad den gruppe, der kender byen 1
forbindelse med arbejde. Disse forskelle fremtraeder dog mest markant, nar man
ser pa den gruppe, der udelukkende har naevnt ét forhold som de kender Kage
fra.

Tabel 5.10: Respondenternes svar pa om de teenke sig at flytte til Koge — set i forhold til,
hvor mange gange de har veeret i Koge inden for de seneste to ar

1 A

1 -2 gange 3 -5gange Mere end 5
gange

26 % 32 % 45 % 52 %
Nej 74 % 68 % 55 % 48 %
Total 100 % 100 % 100 % 100 %

At kendskabet til Koge har stor betydning for, om man kunne taenke sig at flytte
til Koge, illustreres af sammenhangen mellem, hvor ofte respondenterne har
vaeret 1 Koge 1 de seneste to ar, og deres svar pa spergsmélet om de kunne tenke
sig at flytte til Koge. Som det fremgér, er der her tale om en markant sammen-
hang. Der synes is@r at vare et skel mellem de, der har varet 1 Koge to gange
eller mindre og de evrige respondenter. Hvor henholdsvis 26 % og 32 % af de to
grupper, der faerrest gange har varet i Koge overvejer at flytte dertil, er det 45 %
og 52 % blandt de grupper, der oftest har vaeret i Kage de seneste to ar.

5.6 Konklusioner og anbefalinger
I dette afsnit opsummeres de vesentligste resultater af undersegelsen:

* 75 % har et positivt eller overvejende positivt billede af Kage.

- De @ldre er den gruppe, der har det mest positive billede (83 %).
- De yngre har det mindst positive (67 %).

- Husstande med mellemindkomster har mere positivt billede end andre
husstande.
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Undersogelsen peger sdledes pd, at der er et godt grundlag for en markedsfo-
ring af Koge i Kobenhavnsomrddet.

* 23 % kender Koge for bymiljeet, 13 % for den gamle bydel og 9 % for hav-
nen.

- De, der kender Koge for bymiljeet er den gruppe, der er mest positive
(95 %). Ogsa de, der neevner havnen og Kege Bugt, er positive.

Koge har saledes i dag et godt image blandt borgerne i Kobenhavnsomradet. En
stor del har et billede af Koge som den hyggelige havneby ved bugten med det
gode bymiljo. Og det er et positivt image. En markedsforingsstrategi for Koge
vil med fordel kunne sla pa de elementer.

* 23 % har deres indtryk af Koge fra indkeb i byen, 21 % fra familiebesog, 26
% fra generel omtale og 17 % fra omtale i medier.

Indenfor den gruppe, der kun har navnt ét indtryk, viser analysen at:

- De, der har indtryk af Kege fra ferieophold (8 %) samt kulturarrange-
menter (12 %) har det mest positivt indtryk af Kege.

- De, der har det mest negative indtryk er de, der udelukkende kender
Koge fra medier eller generel omtale.

* 20 % har veeret 1 Koge 3 — 5 gange, og 20 % har veret 1 Koge mere end fem
gange inden for de seneste to 4r.

- Jo oftere man har veret i Koge, jo mere positivt billede. 58 % af de, der
ikke har veret 1 Koge, har et positivt billede. 92 % af de, der har vaeret i
Koge mere end fem gange, har et positivt billede.

De ovenncevnte konklusioner viser, at det direkte kendskab har stor betydning
for det billede, man har af Koge. I en markedsforingsstrategi kunne det overve-
jes at iveerkscette initiativer for at fd folk til byen. F.eks. kulturarrangementer,
som enten kunne veere brede eller f.eks. malrettes scerlige grupper; f.eks. de lidt
celdre unge, som vil ga i overvejelser om at flytte ud fra byen.

* 35 % kunne tenke sig at flytte til Koge, hvis de skulle flytte.

- Det, der ’treekker’ er bymiljeet (20 %), adgang til rekreative omrader
(17 %), transporttid til arbejde/uddannelse (16 %), boligudgifter (16 %)
samt afstand til familie (9 %).

- Blandt de, der ikke kunne tenke sig at flytte til Kage, er det transportti-
den (28 %), afstand til familie (14 %) og bymiljeet (6 %), der er afgo-
rende.
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- Der er flere blandt de @ldre (41 %) end blandt de yngre (30 %), der on-
sker at flytte til Koge.

- Det er fortrinsvis husstande med mellemindkomster, der ensker at flytte
til Koge.

- Den markante sammenhang er mellem, hvor ofte man har besogt Ko-
ge, og om man kunne tenke sig at flytte til Kege. 52 % af de, der har
vaeret der mere end fem gange inden for de seneste to ar svarer ja, mens
26 % af de, der ikke har vaeret i Koge inden for de seneste to &r svarer
ja.

Der er sdledes et stort tilflytterpotentiale i Kobenhavnsomrddet. Det, de er til-
trukket af er det, byen er kendt for — bymiljoet og naturen. Som det fremgdr, er
der relativt feerre unge, der onsker at flytte til Kage. Det, de unge lcegger veegt
pd er transporttid og boligudgifter. I en markedsforingsstrategi over for de unge
bor det overvejes, hvordan disse elementer kan komme ind.
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6. HOLDNING TIL NASTVED

1 dette kapitel beskrives og analyseres de holdninger, borgerne i de tre kommu-
neklynger har til Neestved. Forst analyseres det generelle indtryk af Neestved,
derncest ses pd, hvor dette indtryk stammer fra, og endelig ses pd, om man ville
overveje at flytte til Neestved, hvis man skulle flytte.

Indenfor hver af disse afsnit ses nermere pd, om der er forskel mellem borger-
nes holdninger i de tre kommuneklynger. Endvidere ses der pd om alder, hus-
standsindkomst, husstandstype, stilling eller uddannelse har betydning for, hvor-
dan borgerne vurderer Neestved.

6.1 Det generelle indtryk af Naestved
Deltagerne i underseggelsen er blevet bedt om at give udtryk for, hvilket billede
de samlet set har af Naestved. De har haft mulighed for at svare ’positivt’, over-
vejende positivt’, overvejende negativt’, ‘negativt’ samt ’intet indtryk’.

Som det fremgar af tabellen nedenfor, har over halvdelen af respondenterne et
positivt billede af Nestved. I alt har 56 % svaret ’positivt’ eller ’overvejende
positivt’, mens 14 % har svaret 'negativt’ eller ’overvejende negativt’. En relativ
stor gruppe, i alt 30 %, har svaret, at de ’intet indtryk’ har af Nestved.

Tabel 6.1: Nar du teenker pa Neestved, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Naestved?

Alle respondenter
n =994

Positivt 23 %
Overvejende positivt 33 %
Overvejende negativt 10 %
Negativt 4 %

Intet indtryk 30 %
| alt 100 %
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Overordnet viser resultaterne saledes, at flertallet er positive over for Nastved,
men samtidig ogsa, at der er et potentiale for at styrke kendskabet til byen hos
en stor del af borgerne i Kebenhavnsomrédet.

I det folgende ses n&rmere pa, hvordan forskellige faktorer pavirker vurderingen
af Neastved. Der er i analysen valgt at se neermere pa de tre kommuneklynger.
Herudover ses ogsa pa om alder, husstandstype, husstandsindkomst, uddannelse
og stilling har betydning for, hvorledes man vurderer Naestved. Da analysen har
vist, at der ikke er nogen sammenhang mellem kommuneklynge, husstandstype
og husstandsindkomst og det indtryk respondenterne har af Nastved, kommen-
teres disse faktorer ikke yderligere. De ovrige faktorer kommenteres nedenfor.

Tabel 6.2: Nar du tzenker pa Nzestved, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et

negativt billede af Naestved? - ALDER
51— 65 ar 66 +
n =214 n =163

18 - 35 ar 36 — 50 ar
n =351 n =265

Positivt 21 % 22% 31 % 18 %
Overvejende positivt 38 % 33 % 28 % 29 %
Overvejende negativt 14 % 9 % 8 % 5%
Negativt 5 % S % 4% 3%
Intet indtryk 22 % 31 % 29 % 45 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 %

Ser man pa, hvilken betydning alder har for vurderingen af Naestved, viser tabel-
len ovenfor, at det is@r er de yngre aldersgrupper samt aldersgruppen fra 51 - 65
ar, der har et positivt billede af Naestved. Hvor 59 % inden for disse to alders-
grupper svarer, at de samlet set har et positivt eller overvejende positivt billede
af Nastved. I den @ldste aldersgruppe er det 47 %, der svarer, at de har et posi-
tivt eller overvejende positivt billede af Nastved. Forskellen mellem alders-
grupperne fremtraeder mest markant, hvis man ser pd andelen, der har svaret
“intet indtryk’. Den er for den @ldste aldersgruppe 45 % og for den yngste al-
dersgruppe 22 %. Det skal samtidig fremhaves, at det for alle aldersgrupper er
mindre end 20 %, der svarer, at deres indtryk er negativt. For de &ldste alders-
grupper er det siledes kun 1 alt 8 %, der har et negativt indtryk.

Det er interessant i forbindelse med betydningen af alder, at iseer de unge har et
positivt eller overvejende positivt billede af Naestved, ligesom det ogsa er i den
aldersgruppe, der er faerrest, der svarer, de ”intet indtryk™ har af byen. Meget
tyder séledes p4, at der er en god mulighed for at tiltreekke unge fra Keben-
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havnsomradet til Naestved. I forbindelse med en egentlig markedsforing af om-
radet vil det derfor veere oplagt iser at fokusere pa dette segment af borgere 1
Kebenhavnsomradet.

Tabel 6.3: Nar du teenker pa Nzestved, vil du si sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Neestved? - Uddannelse

Grund- Gymnasi- | Erhvervs- | Kort vide- | Mellem- | Lang
skoleud- um, HF faglig regaende | lang vide- | viderega-
dannelse ] uddan- udd. regaende | ende udd.

(n=80) (n=81) nelse (n=104) udd. (n =240)

k] n =229

Positivt 25 % 20 % 27 % 27 % 25 % 16 %
OEMEEMD | orep 35 % 29 % 39 % 31% 39 %
positivt

nogge;"tﬁjte”de 9% 20 % 7% 7% 10 % 12 %
Negativt 5% 5% 4% 2% 6 % 4%
Intet indtryk 36 % 21 % 33 % 26 % 28 % 29 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

Aftabel 6.3 fremgér det, at der er en vis sammenhang mellem uddannelse og
den vurdering, respondenterne har af Nestved. Det er saledes de med en korte-
revarende videregaende uddannelse, der har det mest positive indtryk af Naest-
ved. Ca. 66 % af denne gruppe svarer positivt eller overvejende positivt. Blandt
gvrige grupper er det ca. 56 %, der svarer positivt eller overvejende positivt.
Blandt de med grundskoleuddannelse som laengst afsluttede uddannelse er det
dog 50 %, der svarer 1 den positive ende af skalaen. Det skyldes dog ikke, at
denne gruppe er den, der har det mest negative indtryk af Naestved, men der-
imod, at en relativ stor andel angiver, at de intet indtryk har.

De grupper, der samlet angiver at have det mest negative indtryk er de, der har
gymnasieuddannelse som den senest afsluttede uddannelse samt de med mel-
lemlange videregdende uddannelser og lange videregdende uddannelser. Det
skal dog fremhaves, at der inden for alle grupper er en langt sterre andel, der
har et positivt billede end negativt billede af Nastved.
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6.2

Tabel 6.4: Nar du tzenker pa Nezestved, vil du si sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Naestved? - STILLING

Selv- Funktio- Fagleert Ufaglaert Efter-

staendig nzer arbejder arbejder len/pensi-
(n=53) (n =454) (n=114) (n =56)

Positivt 25 %

S(;’;tri‘\’,?e”de 26 % 37 % 25 % 34 % 43 % 29 %
no‘;’ge;‘t’i?te”de 4% 1% 8% 1% 13 % 7%
Negativt 8 % 4% 4% 7% 5 % 3%
Intet indtryk 32 % 26 % 31 % 23 % 23 % 40 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

En naermere analyse af ssmmenhang mellem stilling og vurderingen af Naestved
viser, at pensionister og efterlensmodtagere er den gruppe, der samlet set har det
mindst positive billede af Naestved. Dette hanger dog fortrinsvis sammen med,
at en relativ stor andel har svaret, at de ikke har noget indtryk af Neastved (ca. 40
%). Det svarer til det billede, der fremkommer, nir man ser pa alder (se tabel 4.3
ovenfor). Indenfor alle stillingsgrupperne er det mere end halvdelen, der har et
positivt eller overvejende positivt indtryk af Neestved. Ser man lidt pd nuancer-
ne, viser analysen, at der blandt de, der er under uddannelse og blandt funktio-
narer er relativt faerre, der svarer ’positivt’, som er i den hgjeste ende af skalaen.
Blandt de under uddannelse er det 17 % og blandt funktionarerne 21 %. Til
sammenligning er det 32 % af faglarte arbejdere, 30 % af selvstendige og 25 %
af ufaglarte arbejdere, der svarer "positivt’.

I forhold til at markedsfere sig over for bestemte uddannelsesgrupper viser re-
sultaterne saledes, at der ikke er nogen af disse grupper, der skiller sig ud ved at
have et negativt billede af Neastved.

Hvad kender man Nzastved for?

Respondenterne er blevet bedt om at svare pd, hvad de is@r kender Nastved for.
Der har ikke pa forhénd vaeret defineret kategorier, sa respondenterne har selv
med deres egne ord kunne give udtryk for det, de iser forbinder med Nastved.
For overskuelighedens skyld er svarene herefter samlet i et antal kategorier.
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Tabel 6.5: Hvad kender du iseer Naestved for?

Alle respondenter
n =782

Bymiljget 14 %
Natur 9%
Familie/venner 9 %
Gardehusarerne 8 %
Erhverv/industri 7%
Provinsby 6 %
Fodbold 3%
Herlufsholm 3%
BonBon-Land 3%
Gennemkgrsel mm. 2%
Ballade/kriminalitet 1%
Andet 13 %
Intet kendskab 23 %
| alt 100 %

En stor del af respondenterne har enten ikke besvaret dette spergsmal eller sva-
ret, at de ikke har noget kendskab til Nastved. Dette bekrafter selvfolgelig sva-
rene ovenfor, hvor mange har givet til kende, at de intet indtryk har af Nastved.
Der ligger sdledes en markedsferingsudfordring i at udbrede kendskabet til
Nestved.

Som det fremgér af tabellen, svarer 1 alt 14 % af respondenterne, at de kender
Neastved for bymiljeet. Det, der n@vnes af respondenterne inden for denne grup-
pe er, at de kender Naestved for bymidten, den gamle bydel. Flere naevner, at det
er en hyggelig by, at der er gode forretninger og gode indkebsmuligheder, og at
det er en god handelsby. Flere navner endvidere havnen. Langt hovedparten
(over 90 %) af de, der nevner bymiljoet, fremhaver det positive.

En anden gruppe af respondenter har navnt naturen som det, de iser kender
Neastved for. Denne gruppe udger 9 % af de, der har besvaret spergsmalet. Det,
der nevnes af denne gruppe er bl.a. fjorden, Karrebaksminde og Susaen. Det
fremhaves, at Naestved ligger tet ved vand og skov.

Yderligere 9 % svarer, at de iser kender Nastved fra familie og venner. Nogle
har venner eller kolleger, der kommer fra byen, og andre har varet pd familie-
eller vennebesog 1 Nastved.

NIRAS Konsulenterne A/S



Kage, Nastved, Ringsted og Slagelse Side 33
Imageanalyse i Kgbenhavnsomradet September 2005

6.3

En gruppe af respondenterne peger pa sarlige kendetegn eller institutioner 1
Neastved sdsom Gardehusarerne (8 %), Herlufsholm (3 %) og BonBon-Land (3
%).

I alt 7 % naevner erhverv eller industri som det, de serligt kender Nastved for.
Det er en lidt blandet gruppe af svar, der er samlet i denne kategori. Det, der
bl.a. nevnes her, er hospitalet, Holmegérd, Storcentret, Kihler Keramik.

Endvidere er der en gruppe pa 6 %, der forst og fremmest forbinder ordet ’pro-
vinsby’ med Nastved. Blandt de svar, der er grupperet her, er ’kedelig’, kedelig
provinsby’, ’langt fra Kebenhavn’, *provinsiel’, ’stillestdende’.

Ser man pa, hvilken sammenhang, der er mellem det man iser kender til Neast-
ved, og hvilket billede man har af Naestved, sd viser en analyse af data, at det
iser er de, der neevner bymiljeet (90 % svarer i den positive ende af skalaen) og
naturen (81 % svarer positivt), der har et positivt billede af Naestved. Ogsa
blandt de, der har naevnt erhverv og industri samt familie og venner er andelen,
der svarer positivt hejt (over 70 %). Et mere negativt billede findes blandt de,
der har svaret *provinsby’. Her er det 24 %, der svarer, at de har et positivt ind-
tryk. Det skal dog tages med i betragtningerne, at denne gruppe er relativt lille.

Selvom flere af respondenterne ikke har besvaret spergsmalet, viser analysen, at
faktorer som bymiljeet, naturen er noget som en raekke af respondenterne til-
leegger positiv veerdi ved Naestved. Disse faktorer er séledes oplagte at fokusere
p4, hvis man ensker at “brande” Naestved over for bestemte grupper, idet analy-
sen udpeger disse som trovaerdige vaerdier for Naestved.

Hvor har man sit indtryk af Naestved fra?

Respondenterne er blevet spurgt, hvorfra de har deres indtryk af Nastved. Som
det fremgar af tabellen nedenfor, er det forst og fremmest indkeb, familiebesog,
omtale i medierne og generel omtale, der svares. Da alle respondenterne har
kunnet give mere end €t svar, summerer procenterne ikke til 100.

En del af respondenterne har givet mere end et svar. Som tabellen viser, har 35
% ikke peget pa nogle af de naevnte faktorer. En videre analyse af data viser, at
46 % har peget pa ét forhold, og 11 % har peget pa to forhold, mens de resteren-
de peger pa tre eller flere forhold.
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6.4

Tabel 6.6: Hvor har du dit indtryk af Nastved fra?

Arbejde 7%
Indkab 14 %
Familiebesgag 17 %
Kulturarrangementer 5%
Sportsarrangementer 5%
Ferieophold 8 %
Omtale i medier 1%
Generel omtale 23 %
Andet 15 %
Ingen svar 35 %

I det folgende ses nermere pé, hvilken sammenhang, der er mellem, hvor man
har sine indtryk fra, og hvilket samlede billede man har af Naestved. For at skabe
starre klarhed over, hvilke indtryk, der ha&nger sammen med, hvilket billede
man har af Nastved, tages der her 1 forste omgang udgangspunkt i den gruppe af
respondenter, der har naevnt kun én kilde til deres indtryk af Neestved.

Analysen viser, at der inden for den gruppe, der navner arbejde er 82 %, der har
et positivt indtryk af Nestved. Blandt de, der kender Naestved fra ferieophold er
det 80 %, der svarer positivt eller overvejende positivt. Blandt de, der naevner
indkeb og familiebesog, er det henholdsvis 74 og 69 %, der er positive. Blandt
de, der kender Nastved udelukkende af omtale er det 68 %, der svarer positivt.
Det skal fremhaves, at der inden for alle de navnte grupper er en stor andel, der
svarer positivt.

Hvor ofte har man veret i Naestved

I det folgende ses pa, hvor ofte respondenterne har veret i Neestved inden for de
seneste to ar. Svarene pd dette spergsmal varierer meget, da nogle slet ikke har
vaeret 1 Naestved, mens andre pga. arbejde eller uddannelse har vaeret der hver
dag. Derfor er svarene pa dette spergsmaél kategoriseret i fire grupper; 0 (eller
ingen gange inden for de seneste to ér), 1 - 2 gange, 3 - 5 gange og mere end 5

gange.

Som det fremgér, har 11 % af respondenterne varet i Nastved mere end 5 gange
1 lobet af de seneste to ar. Yderligere 10 % har varet der 3 - 5 gange. Det skal
dog bemarkes, at det ikke er alle deltagerne, der har besvaret dette spergsmal.
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Tabel 6.7: Hvor ofte har du veeret i Naestved inden for de seneste to ar?

Alle respondenter
(n=837)

Ingen 52 %
1—-2 gange 26 %
3 -5 gange 10 %
Mere end 5 gange 11 %
Total 100 %

Hvis man ser pa, hvordan sammenhangen er mellem, hvor ofte man har besogt
Neastved, og det billede man har af Nastved, viser tabellen nedenfor, at der er en
meget klar ssmmenhaeng i retning af, at de, der har besggt Nastved, ofte har et
mere positivt billede end de, der ikke har vaeret i Nastved eller kun har vaeret
der fa gange.

Blandt de respondenter, der svarer, at de har vaeret mere end fem gange i Neest-
ved 1 de seneste to ar, er der 83 %, der svarer, at de har et positivt eller overve-
jende positivt billede af Naestved. Blandt de, der ikke har vaeret i Nastved inden
for de seneste to ar, er det 42 %, der svarer, at de har et positivt eller overvejen-
de positivt indtryk. Det skal dog fremhaves, at der i denne gruppe endvidere er
en stor andel, der svarer, at de intet indtryk har af Neestved.

Disse resultater peger i retning af, at man med fordel kan forsege at treekke folk
til fra Kebenhavnsomradet, idet jo mere folk kommer, des mere positive er de
for byen. Det skal dog understreges, at undersogelsen ikke viser om det er de,
der 1 forvejen havde et positivt billede af byen, der besegger den ofte.
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Tabel 6.8: Respondenternes samlede billede af Nastved set i forhold til, hvor mange gange
de har vaeret i Nzestved inden for de seneste to ar.

Ingen 3 -5gange | Mere end 5

(n=434) (n=83) gange

n =99

Positivt 18 % 25 % 34 % 42 %
Overvejende positivt 24 % 45 % 40 % 41 %
Overvejende negativt 12 % 10 % 13 % 7%
Negativt 3% 8 % 5% 39%
Intet indtryk 44 % 13 % 8 % 6 %

| alt 100 % 100 % 100 % 100 %

Bosztning i Naestved

En anden made at se pa, hvilket image Naestved har blandt borgerne i Keben-
havnsomradet er at se pa, hvor mange, der ville overveje at flytte til Naestved,
hvis de skulle flytte.

Som tabellen viser, svarer 15 % ja til, at de kunne tenke sig at flytte til Naestved,
hvis de skulle flytte. Naturligt nok svarer nasten alle blandt de, der kunne tenke
sig at flytte til Naestved, at de har et positivt eller overvejende positivt indtryk af
byen. Blandt de, der ikke kunne taenke sig at flytte til Naestved er det 64 %, der
svarer, at de har et positivt eller overvejende positivt indtryk af byen.

Respondenterne er endvidere blevet spurgt, om de overvejer at flytte bolig inden
for de naste to ar. Ca. 31 % svarer ja til dette.

Bade blandt de, der svarer nej og de, der svarer ja til de overvejer at flytte inden
for de naeste to ar, er der omkring 15 %, der svarer, at de kunne taenke sig at flyt-
te til Neestved. Med andre ord tyder resultaterne pa, at Naestved er en af de byer,
der indgar i flytteovervejelserne blandt 15 % af de borgere i Kebenhavnsomra-
det, der patenker at flytte inden for de neeste to ar.
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Tabel 6.9: Kunne du tenke dig at flytte til Naestved, hvis du skulle flytte?

Alle respondenter
(n=995)
Ja

15 %
Nej 85 %
Total 100 %

For at belyse nermere, hvilke faktorer, der har betydning for, om man ville
overveje at flytte til Nestved, er respondenterne blevet spurgt om, hvad der er
den veasentligste begrundelse for henholdsvis ja og ne;j.

Tabel 6.10: Hvad er den vasentligste begrundelse for dit ja/nej?

Ja (n=152) Nej (n=834) |

Transporttid til arbej-

Boligudgifter (22 %) de/uddannelse (34 %)

Adgang til rekreative omra- Afstand til familie og ven-
der (20 %) ner (19 %)
Afstand til familie og venner

(16 %) Bymiljget (5 %)

Bymiljg (11 %)

Kommunens omdgmme
(7 %)

Som det fremgér af tabellen, er det boligudgifterne, de rekreative omrader, af-
stand til familie og venner, der udger de vasentligste arsager til at overveje at
flytte til Neestved. Bymilje og kommunens omdemme er ogsa en vesentlig fak-
tor for hhv. 11 % og 7 % af de, der ville overveje at flytte til Naestved. Blandt
de, der ikke ville overveje at flytte til Nestved er det 1 overvejende grad trans-
porttiden, der er drsagen, men ogsa afstanden til familie og venner. Afstand til
familie og venner optraeder sdledes bade som en hovedarsag til at flytte til Naest-
ved og til ikke at flytte til Naestved. Da der ikke er spurgt dybere ind til, hvad
der ligger i disse svar, kan der kun spekuleres herom. Det vil dog vaere nerlig-
gende at antage, at de 16 %, der angiver afstand til familie og venner som en
hovedéarsag til at flytte til Naestved, udger en gruppe, der gerne vil flytte hjem’
til Neestved.

En markedsferingsstrategi kunne med fordel inddrage boligudgifter samt bymil-
jo og natur som en stor del af respondenterne kender Neastved for. Endvidere
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kunne det overvejes, om der er en idé€ i at gere sig tanker om transporttiden, da
den er den storste barriere for at flytte til Naestved. Evt. kunne det overvejes, om
der er nogle myter, der skal punkteres i forhold til transporttid.

Ser man p4, hvilke grupper, der gerne vil flytte til Neestved, viser analysen, at
der er en storre andel blandt de to midtergrupper end blandt de @ldre og de yng-
re. Hvor 20 % af de 36 — 50 arige og 19 % af de 51-65 arige svarer, at de kunne
tenke sig at flytte til Naestved, er det 9 % blandt de, der er 66 ar og derover, og
13 % blandt de 18-35 érige. De yngre er altsa generelt positive over for Neest-
ved, men vil ikke nedvendigvis flytte dertil.

Ser man pa stilling, er andelen, der svarer, at de ville overveje at flytte til Neest-
ved markant hgjere blandt ufaglerte arbejdere end blandt evrige. Indenfor denne
gruppe er det saledes 29 %, der svarer ja til, at de ville overveje at flytte til
Neastved. Blandt faglaerte arbejdere er det 20 %, mens det blandt funktionarer er
16 %. Blandt efterlonsmodtagere og pensionister er det 12 %. Den gruppe, hvor
der er ferrest, der ensker at flytte til Neestved er de, der er under uddannelse.
Her er det 10 %, der har svaret ja.

Husstandstype, husstandsindkomst og kommuneklynge har ikke indflydelse pa
onsket om at flytte til Neestved.

Tabel 6.11: Respondenternes svar pa om de kunne taenke sig at flytte til Neestved — set i
forhold til, hvor mange gange de har varet i Nzestved inden for de seneste to ar

Ingen 1 -2 gange 3 -5gange Mere end 5
(n=428) (n=221) (n=83) gange
n=98
Ja

10 % 18 % 16 % 39 %
Nej 90 % 82 % 84 % 61 %
Total 100 % 100 % 100 % 100 %

At kendskabet til Naestved har stor betydning for, om man kunne tenke sig at
flytte til Neestved, illustreres af sammenhangen mellem, hvor ofte responden-
terne har vaeret 1 Nastved i de seneste to ar og deres svar pa spergsmaélet, om de
kunne teenke sig at flytte til Naestved. Som det fremgér, er der her tale om en
markant sammenhang.

Der synes is@r at vere et skel mellem de, der har varet 1 Nastved mere end fem
gange inden for de sidste to ar og de evrige respondenter. Hvor henholdsvis 10
%, 18 % og 16 % af de grupper, der faerrest gange har vaeret i Nastved ensker at
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flytte dertil, er det 39 % inden for den gruppe, der oftest har veret i Neaestved de
seneste to ar.

Samlet viser resultaterne, at der er et potentiale for at tiltrekke borgere fra Ko-
benhavnsomradet, og at dette isaer gelder folk i de mellemste aldersgrupper og
ufaglerte arbejdere, men ogsé faglerte arbejdere og funktionarer. Folk, der er
under uddannelse synes derimod lidt sverere at tiltrekke som bosattere end de
gvrige grupper.

6.6 Konklusioner og anbefalinger
I dette afsnit opsummeres de vasentligste resultater af undersegelsen:

* 56 % har et positivt eller overvejende positivt billede af Nestved.

Det er de yngre aldersgrupper 18-35 ar (59 %) samt aldersgruppen 51-
65 ar (59 %), der har det mest positive billede.
De @ldre har det mindst positive billede (47 %), dog er der mange i

denne gruppe, der intet indtryk har (45 %).

De med kortere videregdende uddannelse har et mere positivt billede
end folk med evrige uddannelser (66 %).

Efterlonsmodtagere og pensionister er den gruppe, hvor der er faerrest,
der har et positivt billede af Naestved (50 %). Dog er der mange inden
for den gruppe, der svarer, at de intet indtryk har.

Undersogelsen viser sdledes, at der er et godt grundlag for en markedsforing af
Neestved, idet en stor andel af borgerne i Kabenhavnsomrddet har et positivt
billede. Det er interessant i forhold til en evt. markedsforing, at de yngre al-
dersgrupper er blandt de mest positive.

Undersogelsen viser ogsd, at der er basis for at markedsfore Neestved, idet en
ret stor andel af borgerne i Kobenhavnsomradet ikke har et egentligt indtryk af
Neestved.

* 14 % kender Neastved for bymiljeet, 9 % for naturen, 9 % via familie og
venner, og 8 % for Gardehusarerne.

De, der kender Nastved for bymiljeet, er den gruppe, der er mest posi-
tive (90 %). Ogsé de, der na@vner naturen, er positive.

De, der er de mindst positive, er den gruppe, der fortrinsvis kender
Neastved som en provinsby (24 %). Der er dog her tale om en relativ lil-

le gruppe.
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Undersogelsen peger pd, at en stor del af respondenterne har positive billeder
af Neestved. 1 forhold til en markedsforing af byen vil det veere naturligt at foku-
sere pd det, der opfattes som noget positivt — bymiljoet og naturen.

* 17 % har deres indtryk af Nastved fra familiebesog, 14 % fra indkeb, 23 %
fra generel omtale og 11 % fra omtale 1 medier og 8 % fra ferieophold.

Indenfor den gruppe, der kun har navnt ét indtryk, viser analysen at:

- De, der har indtryk af Nastved fra arbejde (82 %) samt ferieophold (80
% ), har det mest positive indtryk af Naestved.

- De, der udelukkende kender Naestved fra medier eller generel omtale,
er mindre positive (68 %).

Det er veerd at bemcerke i denne sammenhceng, at Neestved tilsyneladende har et
godt ry i medier eller generel omtale. Det er en udmeerket basis for en markeds-
foring af byen, da man sa ikke skal starte op ad bakke med at keempe mod ’ddr-

lig presse’.

* 10 % har veret 1 Naestved 3 — 5 gange, og 11 % har varet 1 Naestved mere
end fem gange inden for de seneste to ar.

- Jo oftere man har veret i Nestved, jo mere positivt billede. 42 % af de,
der ikke har varet i Neestved, har et positivt billede. 83 % af de, der har
vaeret 1 Naestved mere end fem gange, har et positivt billede.

* 15 % kunne tenke sig at flytte til Nastved, hvis de skulle flytte.

- Det, der ’trekker’, er boligudgifter (20 %), adgang til rekreative omréa-
der (20 %), afstand til familie og venner (16 %), bymiljeet (11 %),
kommunens omdemme (7 %).

- Blandt de, der ikke kunne teenke sig at flytte til Neestved, er det trans-
porttiden (34 %), afstand til familie (19 %), og bymiljeet (5 %), der er
afgerende.

En markedsforingsstrategi kunne med fordel inddrage boligudgifter samt bymil-
Jjo og natur som en stor del af respondenterne kender Neestved for. Endvidere
kunne det overvejes, om der er en idé i at gore sig tanker om transporttiden, da
den er den storste barriere for at flytte til Neestved. Evt. kunne det overvejes, om
der er nogle myter, der skal punkteres i forhold til transporttid.

- Aldersmassigt er der flere blandt midtergrupperne, 35-50 ar og 51-65
ar end blandt henholdsvis de yngre og de ®ldre, der ensker at flytte til
Neastved.
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- Ufaglarte arbejdere er den gruppe, hvor der er flest, der kunne taenke
sig at flytte til Neestved (29 %). De, der er under uddannelse, er den
gruppe, hvor der er faerrest (10 %).

Den mest markante sammenhang er mellem, hvor ofte man har besogt Neastved,
og om man kunne teenke sig at flytte til Naestved. 39 % af de, der har veeret 1
Nastved mere end fem gange inden for de seneste to ar svarer ja, mens 10 % af
de, der ikke har varet i Nastved inden for de seneste to ar svarer ja.
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7. HOLDNING TIL RINGSTED

1 dette kapitel beskrives og analyseres de holdninger, borgerne i de tre kommu-
neklynger har til Ringsted. Forst analyseres det generelle indtryk af Ringsted,
derncest pad, hvor dette indtryk stammer fra, og endelig ses pd, om man ville
overveje at flytte til Ringsted, hvis man skulle flytte.

Indenfor hvert af disse afsnit ses ncermere pd, om der er forskel mellem borger-
nes holdninger i de tre kommuneklynger. Endvidere ses der pd, om alder, hus-
standsindkomst, husstandstype, stilling eller uddannelse har betydning for, hvor-
dan borgerne vurderer Ringsted.

7.1 Det generelle indtryk af Ringsted
Deltagerne i underseggelsen er blevet bedt om at give udtryk for, hvilket billede
de samlet set har af Ringsted. De har haft mulighed for at svare ’positivt’, *over-
vejende positivt’, overvejende negativt’, ‘negativt’ samt ’intet indtryk’. Som
det fremgar af tabellen nedenfor, har tet ved halvdelen af respondenterne et po-
sitivt billede af Ringsted. I alt har 45 % svaret ’positivt’ eller ’overvejende posi-
tivt’, mens 15 % har svaret 'negativt’ eller overvejende negativt’. 40 % har sva-
ret, at de ’intet indtryk’ har af Ringsted.

Tabel 7.1: Nar du teenker pa Ringsted, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Ringsted?

Alle respondenter
n =994

Positivt 14 %
Overvejende positivt 31 %
Overvejende negativt 11 %
Negativt 4 %

Intet indtryk 40 %
| alt 100 %
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Overordnet viser resultaterne saledes, at flertallet er positive over for Ringsted,
men samtidig ogsa, at der er et potentiale for at styrke kendskabet til byen hos
en stor del af borgerne i Kebenhavnsomrédet.

I det folgende ses pé, hvilke sammenhaenge, der er mellem forskellige bag-
grundsfaktorer og det billede man har af Ringsted. Der kommenteres kun pa de
faktorer, hvor der kan konstateres en signifikant sammenheang. De faktorer, der
er taget 1 betragtning er de tre kommuneklynger, som er defineret 1 forbindelse
med undersogelsen; alder, husstandsindkomst, husstandstype, stilling og uddan-
nelse. Analysen viser, at der ikke er nogen statistisk signifikant ssmmenhang
mellem husstandsindkomst og det billede, man har af Ringsted.

Tabel 7.2: Nar du tzenker pa Ringsted, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Ringsted? - KOMMUNEKLYNGE

Kommuneklyn- | Kommuneklyn- | Kommuneklyn-
gel gell ge lll
n =551 n =237 n =207

Positivt 10 % 16 % 21 %
Overvejende positivt 31 % 31 % 31 %
Overvejende negativt 12 % 1% 10 %
Negativt 4 % 4% 4 %

Intet indtryk 42 % 39 % 34 %
| alt 100 % 100 % 100 %

I tabellen ovenfor ses, hvordan respondenterne fra de tre kommuneklynger har
svaret pa speorgsmalet om, hvilket billede de har af Ringsted. Som det fremgar,
er der en tendens til, at respondenterne fra kommuneklynge III har et mere posi-
tivt billede af Ringsted end respondenterne fra de gvrige to kommuneklynger.
Hvor 52 % inden for denne gruppe svarer ’positivt’ eller ’overvejende positivt’,
er der henholdsvis 47 % og 41 % 1 de to @vrige grupper, der svarer positivt.

Der kan dog ikke observeres forskelle, hvad angar andelen, der har et negativt
billede af Ringsted. Derimod er der blandt respondenterne fra kommuneklynge
I, dvs. Kebenhavn, Frederiksberg, Tarnby og Drager en sterre andel, der svarer,
at de ’intet indtryk’ har af Ringsted.
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Tabel 7.3: Nar du tzenker pa Ringsted, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Ringsted? - ALDER

_ 18_355r 36_50 ér m 66+
n=

Positivt 13 % 12 % 17 % 15 %
Overvejende positivt 35 % 33 % 23 % 29 %
Overvejende negativt 13 % 11 % 13 % 7%
Negativt 4% 4 % 6 % 2%
Intet indtryk 35 % 40 % 42 % 48 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 %

Ser man p4 alder, er der en vis forskel mellem, hvorledes de fire aldersgrupper
vurderer Ringsted. De helt unge er samlet set lidt mere positive end de gvrige
aldersgrupper (48 % svarer "positivt’ eller ’overvejende positivt’), mens den
@ldste gruppe af respondenter samlet set har det mindst negative billede. Inden-
for denne gruppe er det sdledes 9 %, der har svaret negativt eller overvejende
negativt. Til sasmmenligning er der 19 % af de 51-65 arige, der har svaret 'nega-
tivt’ eller “overvejende negativt’. Den storste forskel mellem aldersgrupperne
bestar imidlertid 1, at andelen, der intet indtryk har, er sterre 1 de &ldste alders-

grupper.

At det er de yngre aldersgrupper, der har det mest positive billede af Ringsted
kan veare interessant i forhold til markedsforing. Der kunne séledes vere god
mulighed for at tiltrekke de yngre aldersgrupper til byen.

Tabel 7.4: Nar du tzenker pa Ringsted, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Ringsted? - UDDANNELSE

Grund- Gymnasi- | Erhvervs- | Kort vide- | Mellem- | Lang
skoleud- um, HF faglig regaende | lang vide- | viderega-
dannelse mm. uddan- udd. regaende | ende udd.

(n=81) (n=82) nelse (n=104) udd. (n =240 )

(n =233) (n =228 )

Positivt 16 % 1% 19 % 19 % 1% 8 %
Overvejende 354, 37 % 23 % 30 % 30 % 37 %
positivt

OMEIRTIRIIEL) 6% 16 % 11% 10 % 10 % 15 %
negativt

Negativt 3% 1% 3% 3% 5% 5%
Intet indtryk 40 % 35 % 44 % 39 % 43 % 34 %
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7.2

| alt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

Hvad angér sammenhangen mellem respondenternes uddannelse og det billede
de har af Ringsted, viser tabellen ovenfor, at der blandt de med de laengere ud-
dannelser og gymnasieuddannelse er relativt flere, der har et negativt billede af
Ringsted end blandt de med kortere uddannelser. Den gruppe, der har det mest
positive billede af Ringsted, er de, der har grundskoleuddannelse som det senest
afsluttede uddannelsesforlgb. Det skal dog fremhaves, at inden for alle grupper
er andelen, der har et positivt billede af Ringsted sterre end andelen, der har et
negativt billede.

Tabel 7.5: Nar du tzenker pa Ringsted, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Ringsted? - STILLING

Selv- Funktio- Fagleert Ufagleert Efter-
staendig naer arbejder arbejder len/pensi
(n=53) (n =455) (n=112) (n =56) onist
n =191
Positivt 28 % 10 % 22 % 18 % 9% 13 %
DEneEmE | aher 35 % 28 % 29 % 30 % 27 %
positivt
CBRERNEE 6% 13 % 9% 13 % 13 % 8 %
negativt
Negativt 6 % 5% 2% 5% 4% 3%
Intet indtryk 23 % 38 % 40 % 36 % 44 % 49 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

Ser man pa stilling, viser tabellen ovenfor, at det er de selvstendige samt de
faglaerte arbejdere, der har det mest positive billede af Ringsted. Indenfor disse
grupper er det henholdsvis 66 % og 50 %, der har svaret positivt eller overve-
jende positivt. Blandt de, der er under uddannelse er det 39 %, der har givet et
positivt svar, mens det blandt efterlensmodtagere og pensionister er 40 %. Beg-
ge disse grupper er dog kendetegnet ved, at en relativ stor andel har svaret, at de
intet indtryk har af Ringsted.

Hvad kender man Ringsted for?

Respondenterne er blevet bedt om at svare pd, hvad de is@r kender Ringsted for.
Der har ikke pa forhdnd vaeret defineret kategorier, sa respondenterne har selv
med deres egne ord kunne give udtryk for det, de isaer forbinder med Ringsted.
For overskuelighedens skyld er svarene herefter samlet i et antal kategorier.
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Tabel 7.6: Hvad kender du iseer Ringsted for?

Alle respondenter
n = 659

Gennemkegrsel mm. 12 %
Bymiljget 9%
Kirken 7%
Familie og Venner 5%
Kedelig by 4%
Natur/beliggenhed 3%
Historie/kultur 3%
Provinsby 3%
Andet 17 %
Intet kendskab 37 %
| alt 100 %

Samlet ma det konstateres, at en stor del af respondenterne ikke har det store
kendskab til Ringsted. Omkring 1/3 har ikke besvaret spargsmaélet og af de, der
har besvaret spergsmaélet, er der 37 %, der har sagt, at de ikke har noget kend-
skab til Ringsted.

Af den gruppe, der kender Ringsted, svarer 12 % af respondenterne, at de ken-
der Ringsted fra det, at de har kort igennem byen eller lign. Indenfor denne
gruppe er det is@r toget og stationen, der navnes. Flere betegner den som en by
man kerer igennem.

Overordnet kan sdledes konstateres, at det gennem en markedsforingssats er
muligt at ege det generelle kendskab til byen. Mange kender den slet ikke, og
hvis de gor, er det som tilfeldigt stoppested for toget.

Som det videre fremgér af tabellen, svarer i alt 9 % af respondenterne, at de ken-
der Ringsted for bymiljeet. Det, der gér igen 1 beskrivelsen af Ringsted inden for
denne gruppe af respondenter er, at det er en hyggelig by. Der er et hyggeligt
bymiljo og et hyggeligt handelsmiljo.

7 % svarer, at de kender Ringsted for Skt. Bendts Kirke eller Domkirken. Nogle
af de, der svarer dette, giver endvidere udtryk for, at Ringsted er en hyggelig og
historisk by. Der er 3 %, hvis svar kan placeres under overskriften "historie og
kultur’. Svarene inden for denne gruppe er lidt mere blandet, men ligger samti-
dig ogsé i forleengelse af de svar, der er placeret inden for kategorien "kirken’.
Det, der naevnes her er, at det er en historisk by, at det er en gammel kebstad.
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7.3

Dronning Dagmar navnes af flere respondenter. Herudover navnes ogsé ’kul-
tur’ og ’kulturlivet’ af flere.

5 % svarer, at de is@r kender Ringsted fra familie og venner. Nogle navner, at
de har vaeret pé besog 1 Ringsted, andre, at de kender byen via generel omtale fra
familie og venner.

En gruppe af respondenterne betegner Ringsted som en ’kedelig by’ (4 %), mens
en anden gruppe isa@r kender den som en provinsby. Det, der navnes under
overskriften *provinsby’ er, at Ringsted ’er langt vaek’, at den er ’lidt landsbyag-
tig’ og 'meget provinsiel’.

Endelig er der en gruppe af respondenter (3 %), der is@r kender Ringsted for
naturen og beliggenheden. Det, der is@r n@vnes af denne gruppe, er *gron by’,
’smuk natur’ og 'rekreative omrader’.

Ser man p4, hvilken sammenhang, der er mellem det man iser kender til Ring-
sted, og hvilket billede man har af Ringsted, s& viser en analyse af data, at det
is@r er de, der fremhaver bymiljeet, historie og kultur samt natur/beliggenhed,
der har et positivt billede af Ringsted. Indenfor denne gruppe er der samlet set
omkring 90 %, der svarer i den positive ende af skalaen. Blandt de grupper, der
har svaret familie/venner, gennemkersel mm. er det noget faerre, der har svaret
positivt. De mindst positive er de, der har svaret, at Ringsted er en kedelig by.
Indenfor denne gruppe er der ingen positive svar. Det skal dog bemarkes, at det
er en relativ lille andel af respondenterne, der har svaret dette.

Generelt set viser resultaterne, at Ringsted ikke har et eller flere entydige
”brands” hos borgerne 1 Kebenhavnsomrédet. En generel bestrebelse pa at gore
byen mere kendt hos denne mélgruppe kan derfor med fordel kobles med en
strategisk satsning pa at fa bestemte vaerdier eller kendetegn, som man ensker at
gore byen kendt for.

Hvor har man sit indtryk af Ringsted fra?

Respondenterne er blevet spurgt, hvor de har deres indtryk af Ringsted fra. Da
respondenterne har kunnet give mere end ét svar, summerer procenterne i tabel-
len ikke til 100.

Af tabellen fremgar det, at hen ved halvdelen (47 %) ikke har besvaret dette
sporgsmal. Det harmonerer selvfolgelig med, at en stor del af respondenterne
ikke har noget indtryk af Ringsted. De fleste af dem, der har besvaret spergsmé-
let har kun navnt én faktor. Det drejer sig om 43 % af den samlede respondent-
gruppe svarende til 81 % af de, der har besvaret spergsmalet.
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Ser man pa, hvorfra man typisk har sit indtryk, er der 19 %, der svarer, at de har
det fra generel omtale og 7 % fra medier. Dvs. i alt 26 % navner omtale som en
kilde til deres indtryk af Ringsted. En videre analyse af data viser, at langt ho-
vedparten af de 26 % ikke navner andre faktorer. Deres billede af Ringsted er
dermed formidlet indirekte via omtaler i medier og generel omtale.

10 % svarer, at de har deres indtryk af Ringsted fra familiebesog, 7 % svarer
indkeb, og 6 % har varet 1 Ringsted 1 forbindelse med arbejde.

Respondenter, der har deres indtryk af Ringsted fra kultur, sport og ferieophold
udger med henholdsvis 4 %, 2 % og 3 % relativt sma grupper.

Tabel 7.7: Hvor har du dit indtryk af Ringsted fra?

Arbejde 6 %
Indkab 7 %
Familiebesgag 10 %
Kulturarrangementer 4%
Sportsarrangementer 2%
Ferieophold 3%
Omtale i medier 7%
Generel omtale 19 %
Andet 16 %
Ingen svar 47 %

Ser man pa, hvilken sammenheng, der er mellem, hvor man har sit indtryk fra
og det billede, man har af Ringsted, viser analysen, at der er en vis tendens til, at
de, der kender Ringsted fra familiebesog og indkeb er lidt mere positive end de,
der kender Ringsted fra arbejde, omtale i medier eller generel omtale. Det skal
dog navnes, at antallet af besvarelser i nogle af kategorierne er lille, hvorfor
usikkerheden ogsa er storre.

Som det ogsd var hovedindtrykket 1 forrige afsnit, viser analysen, at Ringsted
ikke er kendt for bestemte begivenheder eller andet. I en strategisk satsning pa at
profilere byen i Kebenhavnsomrédet, er det derfor afgerende, at man forst afkla-
rer, pa hvilket grundlag/kernevardier, som man vil profilere byen pa.
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7.4

Hvor ofte har man veret i Ringsted

I det folgende ses pd, hvor ofte respondenterne har vearet 1 Ringsted. Responden-
terne er blevet bedt om at svare pa, hvor mange gange de har veret i Ringsted
inden for de seneste to ar. Svarene er her for overskuelighedens skyld inddelt i
fire kategorier.

Som det fremgér af tabellen, har 64 % af respondenterne ikke varet i Ringsted
inden for de seneste to ar, mens 20 % har veret der en eller to gange.

Tabel 7.8: Hvor mange gange har du veeret i Ringsted inden for de seneste to ar?

Alle respondenter
(n=800)

Ingen 64 %
1 -2 gange 20 %
3 -5 gange 8 %
Mere end 5 gange 8 %
Total 100 %

I tabellen neden for vises sammenhangen mellem, hvor ofte man har besegt
Ringsted og det billede, man har af Ringsted. Som det fremgar, er der en klar
sammenhang i retning af, at de, der oftere har besogt Ringsted inden for de sid-
ste to ar har et mere positivt billede end de, der ikke har veret i Ringsted eller
kun har veret der fa gange.

Blandt de respondenter, der svarer, at de har vaeret mere end fem gange i Ring-
sted 1 de seneste to ar, er der 80 %, der svarer, at de har et positivt eller overve-
jende positivt billede af Ringsted. Der er 75 % blandt de, der har varet i Ring-
sted tre til fem gange, der svarer positivt eller overvejende positivt.

Blandt de, der ikke har veret i Ringsted inden for de seneste to ar, er det 36 %,
der svarer, at de har et positivt eller overvejende positivt indtryk. Det skal dog
fremhaves, at der i denne gruppe endvidere er en stor andel (51 %), der svarer,
at de intet indtryk har af Ringsted.
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Tabel 7.9: Respondenternes samlede billede af Ringsted set i forhold til, hvor mange gange
de har vaeret i Ringsted inden for de seneste to ar.

Mere end 5

gange

n =66
Positivt 1% 19 % 31 % 38 %
Overvejende positivt 24 % 46 % 44 % 42 %
Overvejende negativt 1% 13 % 12 % 15 %
Negativt 3% 4% 8 % 5%
Intet indtryk 51 % 19 % 5% 0%
| alt 100 % 100 % 100 % 100 %

Samlet viser resultaterne af tabellen, at jo flere gange man har veret i Ringsted,
des mere positivt billede har man af byen. Dette tyder saledes p4, at en strategi
om at lokke flere borgere fra Kebenhavnsomradet til byen vil have en positiv
virkning pa det billede, disse borgere har af byen.

7.5 Bosztning i Ringsted
En anden méade at se p4, hvilket image Ringsted har blandt borgerne i Kaben-
havnsomradet, er at se pa, hvor mange, der ville overveje at flytte til Ringsted,
hvis de skulle flytte.

Som tabellen viser, svarer 13 % ja til, at de kunne tenke sig at flytte til Ring-
sted, hvis de skulle flytte. 74 % af de, der kunne tenke sig at flytte til Ringsted
har et positivt eller overvejende positivt indtryk af byen. Blandt de, der ikke
kunne tenke sig at flytte til Ringsted, er det 41 %, der har et positivt eller over-
vejende positivt billede af Ringsted.

Respondenterne er endvidere blevet spurgt, om de overvejer at flytte bolig inden
for de naste to ar. Ca. 31 % svarer ja til dette. Blandt de, der overvejer at flytte
bolig inden for de naeste to ar, er det 16 %, der svarer ’ja’ til, at de kunne teenke
sig at flytte til Ringsted.
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Tabel 7.10: Kunne du taenke dig at flytte til Ringsted, hvis du skulle flytte?

Alle respondenter
(n=995)

13 %
Nej 87 %
Total 100 %

For at belyse nermere, hvilke faktorer, der har betydning for, om man ville
overveje at flytte til Ringsted, er respondenterne blevet spurgt om, hvad der er
den veasentligste begrundelse for henholdsvis ja og ne;j.

Tabel 7.11: Hvad er din vaesentligste begrundelse for dit ja eller nej?

Ja (n=131) Nej (n=855) |

Transporttid til arbej-
de/uddannelse (30 %)
Afstand til familie og ven-
ner (18 %)

Boligudgifter (24 %)

Bymilig (13 %)

Transporttid til arbej-
de/uddannelse (12 %)

Adgang til rekreative omra-
der (9 %)

Som det fremgér af tabellen, er det boligudgifterne (24 %), der er den vesentlig-
ste arsag til, at man kunne tenke sig at flytte til Ringsted. Herudover navnes
bymiljeet af 13 %, transporttiden af 12 % og adgang til rekreative omrader af 9
%. Blandt de, der ikke ville overveje at flytte til Ringsted, er det i overvejende
grad transporttiden (30 %) og afstanden til familie og venner (18 %), der er de
afgerende faktorer.

Resultaterne tyder pa, at en markedsforingsstrategi over for Kebenhavnsomréadet
kunne fokusere pé boligudgifter og bymilje. Afstand, hvad enten det er til arbej-
de, familie eller venner, er den dominerende grund til, at man ikke vil overveje
at flytte til Ringsted. I forbindelse med markedsfoering kunne det overvejes, om
argumentet med transporttiden kunne imedegas.

Ser man narmere pd, hvilke grupper, der kunne tenke sig at flytte til Ringsted,
viser analysen, at hverken kommuneklynge, alder, husstandsindkomst, uddan-
nelse eller stilling har betydning for, om man kunne tenke sig at flytte til Ring-
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sted. De, der kunne tenke sig at flytte til Ringsted, adskiller sig med andre ord
ikke fra de egvrige respondenter pé de kriterier, der er naevnt her.

Derimod har antallet af gange man har besggt Ringsted betydning for, om man
kunne teenke sig at flytte dertil. Tabellen neden for viser, at hvor 29 % af de, der
har vaeret i Ringsted mere end fem gange inden for de seneste to ar godt kunne
tenke sig at flytte til Ringsted, sa er det blot 9 % af de, der ikke har varet i
Ringsted inden for de seneste to ar.

Tabel 7.12: Respondenternes svar pa om de teenke sig at flytte til Ringsted — set i forhold
til, hvor mange gange de har vearet i Ringsted inden for de seneste to ar

Ingen 1 -2 gange 3 -5 gange Mere end 5
(n=503) (n=162) (n=62) gange
n=66
Ja

9% 17 % 19 % 29 9%
Nej 91 % 83 % 81 % 71 %
Total 100 % 100 % 100 % 100 %

Resultaterne understreger, at kendskabet til Ringsted har stor betydning for, om
man vil overveje at flytte dertil. En markedsferingsstrategi, der sigtede pa at fa
flere besegende til byen vil dermed ogséa kunne medfoere flere potentielle tilflyt-
tere til Ringsted.

7.6 Konklusioner og anbefalinger
I dette afsnit opsummeres de vesentligste resultater af undersegelsen:

* 45 % har et positivt eller overvejende positivt billede af Ringsted. 40 % har
intet indtryk.

- Det er dem, der bor i kommuneklynge III', der har det mest positive
billede af Ringsted (52 %).
- De helt unge, 18-35 ar, er samlet set de mest positive (48 %).

- De, der har grundskoleuddannelse som det senest afsluttede, har det
mest positive billede (52 %).

- Selvstaendige (66 %) og faglerte arbejdere (50 %) er den gruppe, hvor
der er flest, der har et positivt billede af Ringsted.

' Sollerod, Lyngby-Taarbak, Varlese, Ballerup, Ledgje-Smerum, Albertslund, Heje Taastrup,
Ishgj, Vallensbak.
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Overordnet viser resultaterne saledes, at flertallet er positive over for Ringsted,
men samtidig ogsd, at der er et potentiale for at styrke kendskabet til byen hos
en stor del af borgerne i HT-omradet. Scerligt interessant er det, at de unge sam-
let set er mere positive end de ovrige aldersgrupper.

* 12 % kender Neastved som en by, de har kert igennem, 9 % for bymiljeet, 7
% for kirken, og 5 % fra familie og venner. 37 % har intet kendskab.

- De, der kender Ringsted for bymiljeet, historie og kultur samt natur og
beliggenhed er den gruppe, der er mest positive (90 %).

- De, der er de mindst positive er den gruppe, der fortrinsvis kender
Ringsted i forbindelse med, at de har kert igennem byen, fra familie og
venner, og de, der beskriver byen som en kedelig by. I sidstnavnte
gruppe er der ingen positive svar. Der er dog her tale om en relativ lille

gruppec.

Overordnet kan sdledes konstateres, at det gennem en markedsforingssats er
muligt at oge det generelle kendskab til byen. Mange kender den slet ikke, og
hvis de gor, er det som et tilfeeldigt stoppested for toget. Der bor samtidig ogsad
gares overvejelser om, hvilke elementer, der skal understreges i en markedsfo-
ringsstrategi. Bymiljoet, historie, kultur og natur er det, der fremhceves af de
personer, der har det mest positive indtryk af Ringsted, men det er samlet set
ikke en ret stor andel, der nevner disse.

* 10 % har deres indtryk af Ringsted fra familiebesog, 7 % fra indkeb, 19 %
fra generel omtale og 7 % fra omtale i medier.

Indenfor den gruppe, der kun har nevnt ét indtryk, viser analysen at:

- En vis tendens til, at de, der kender Ringsted fra familiebesgg og ind-
keb er mere positive end de, der blot kender byen fra omtale.

Undersogelsen peger pd, at der er relativt fa borgere i Kobenhavnsomrddet, der
kender Ringsted fra konkrete begivenheder. Der er heller ikke mange, der ken-
der til byen fra medierne eller fra generel omtale. I en strategisk satsning pd at
profilere byen i Kabenhavnsomrddet er det derfor afgorende, at man forst afkla-
rer, pd hvilket grundlag/kerneveerdier, man vil profilere byen pd.

* 8% har veeret i Ringsted 3 — 5 gange, og 8 % har varet i Ringsted mere end
fem gange inden for de seneste to ar.

- Jo oftere man har varet i Ringsted, jo mere positivt billede. 35 % af de,
der ikke har varet i Ringsted, har et positivt billede. 80 % af de, der har
vaeret 1 Ringsted mere end fem gange, har et positivt billede.
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* 13 % kunne tenke sig at flytte til Ringsted, hvis de skulle flytte.

- Det, der ’traekker’, er boligudgifter (24 %), bymiljeet (9 %), transport-
tid til arbejde eller uddannelse (12 %), adgang til rekreative omrader (9
%).

- Blandt de, der ikke kunne tenke sig at flytte til Ringsted, er det trans-
porttiden (30 %) og afstand til familie og venner (18 %), der er afgo-
rende.

- 29 % af de, der har varet i Ringsted mere end fem gange inden for de
seneste to ar, svarer ja til, at de kunne tenke sig at flytte til Ringsted. 9
% af de, der ikke har varet i Ringsted inden for de seneste to ar svarer
ja.

Boligudgifter er den dominerende faktor for de personer, der ville overveje at
[fytte til Ringsted. Herudover indgar bymiljo og rekreative omrader. En strategi
for at tiltreekke boscettere til byen kunne fokusere pd disse elementer. For de, der
ikke onsker at flytte til Ringsted, er det afstand til arbejde, familie og venner, der
er det afgorende. Sd det kunne overvejes, om afstandsbarrieren kan overvindes.
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8. HOLDNING TIL SLAGELSE

1 dette kapitel beskrives og analyseres de holdninger, borgerne i de tre kommu-
neklynger har til Slagelse. Forst analyseres det generelle indtryk af Slagelse,
derncest ses pd, hvor dette indtryk stammer fra, og endelig ses pd, om man ville
overveje at flytte til Slagelse, hvis man skulle flytte.

Indenfor hvert af disse afsnit ses ncermere pd, om der er forskel mellem borger-
nes holdninger i de tre kommuneklynger. Endvidere ses der pd, om alder, hus-
standsindkomst, husstandstype, stilling eller uddannelse har betydning for, hvor-
dan borgerne vurderer Slagelse.

8.1 Det generelle indtryk af Slagelse
Deltagerne i undersegelsen er blevet spurgt om, hvilket billede, de samlet set har
af Slagelse. De har her haft mulighed for at sige, at de har et positivt, et overve-
jende positivt, et overvejende negativt eller et negativt billede af Slagelse. Det er
endvidere ogsa noteret, sdfremt respondenterne intet indtryk har af Slagelse.

Som det fremgér af tabellen nedenfor, har 19 % af respondenterne svaret, at de
har et positivt billede af Slagelse. 30 % har et overvejende positivt billede. Det
vil sige, at ca. halvdelen har samlet set et positivt billede. 20 % har enten et ne-
gativt eller et overvejende negativt billede. Endvidere fremgar det, at 32 % intet
indtryk har af Slagelse.

Tabel 8.1Nar du teenker pa Slagelse, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Slagelse?

Alle respondenter
n = 994

Positivt 19 %
Overvejende positivt 30 %
Overvejende negativt 14 %
Negativt 6 %

Intet indtryk 32 %
| alt 100 %
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Overordnet viser resultaterne saledes, at flertallet af de, der har et indtryk af Sla-
gelse, er positive, men samtidig ogsa, at der er et vist potentiale for at styrke
kendskabet til byen hos en stor del af borgerne 1 Kebenhavnsomrédet.

I det folgende ses pé, hvilke sammenhaenge, der er mellem forskellige bag-
grundsfaktorer og det billede, man har af Slagelse. Der kommenteres kun pa de
faktorer, hvor der kan konstateres en signifikant sammenheng. De faktorer, der
er taget 1 betragtning, er de tre kommuneklynger, som er defineret i forbindelse
med undersogelsen, alder, husstandsindkomst, husstandstype, stilling og uddan-
nelse. Analysen viser, at der ikke er nogen statistisk signifikant ssmmenhang
mellem kommuneklynge, husstandstype og det billede, man har af Slagelse.

Tabel 8.2: Nar du tzenker pa Slagelse, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et

negativt billede af Slagelse? - ALDER
51— 65 ar 66 +
n =214 n =164

18 - 35 ar 36 — 50 ar
n =353 n =265

Positivt 18 % 20 % 19 % 18 %
Overvejende positivt 36 % 31 % 23 % 22 %
Overvejende negativt 16 % 14 % 16 % 10 %
Negativt 7 % 5% 8 % 2 %

Intet indtryk 24 % 31 % 34 % 47 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 %

Ser man pa, hvilken betydning alder har for vurderingen af Slagelse, viser tabel-
len ovenfor, at andelen, der har et positivt eller overvejende positivt billede er
storst blandt de yngre aldersgrupper. Blandt de 18-35 &rige er det sdledes 1 alt 54
%, der har et positivt billede, mens det blandt de, der er over 66 ar, er 40 %, der
har et positivt billede. Det skal dog bemarkes, at der blandt den &ldre alders-
gruppe er relativt mange, der svarer, at de intet indtryk har.

Det er interessant at bemarke, at de yngre aldersgrupper har et mere positivt
indtryk af Slagelse. Dette er interessant saerligt i lyset af Slagelses markedsfe-
ring over for netop denne gruppe.

Tabellen neden for illustrerer sammenhangen mellem stilling og det billede,
man har af Slagelse. Som det fremgér, er andelen, der svarer positivt hgjere
blandt de selvstendige (58 %), og blandt de faglaerte (54 %) og ufaglerte arbej-
dere (54 %), end blandt funktionarer (39 %) og folk, der er under uddannelse
(40 %). Blandt efterlonsmodtagere og pensionister er andelen, der er positive 42
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%. Her skal det dog bemarkes, at en relativ stor andel inden for denne gruppe
svarer, at de ikke har noget indtryk af Slagelse.

Tabel 8.3: Nar du tzenker pa Slagelse, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Slagelse? - STILLING

Selv- Funktio- Faglaert Ufagleert Efter-

staendig naer arbejder arbejder len/pensi
n=53) | (n=455) | (n=112) (n =55) onist
(n =191)
Positivt 26 % 16 % 23 % 27 % 17 % 18 %
Otz 32 % 33 % 31 % 27 % 33 % 24 %
positivt
Overvejende o o o o o o
negativt 9% 18 % 1% 16 % 8% 11 %
Negativt 6 % 6 % 5% 2% 12 % 3%
Intet indtryk 26 % 28 % 30 % 27 % 30 % 45 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

Ser man pa husstandsindkomsten, viser analysen, at der er en sammenh&ng mel-
lem denne og det billede, man har af Slagelse. Den gruppe, hvor der er flest po-
sitive er dem med husstandsindkomster pa mellem 150.000 kr. og 299.999 kr.
Her er det 54 %, der svarer positivt. Den gruppe, hvor ferrest svarer positivt, er
de med indkomster under 150.000 kr. Her er det 43 %, der svarer positivt. In-
denfor denne gruppe er der dog mange, der har svaret, at de intet indtryk har af
Slagelse. Et af de mest markante resultater, der fremgér af denne sammenlig-
ning, er, at der er relativt fa af de med de hgje indkomster, der svarer, at de intet
indtryk har. Ligeledes ogsa af de med indkomster i mellemgruppen (300.000 —
499.999 kr.). Indenfor disse to grupper svarer hhv. 29 % og 27 %, at de har et
negativt billede af Slagelse.

NIRAS Konsulenterne A/S



Kage, Naestved, Ringsted og Slagelse
Imageanalyse i Kgbenhavnsomradet

Side 58
September 2005

Tabel 8.4: Nir du tzenker pa Slagelse, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Slagelse? - HUSTANDSINDKOMST

150.000 —

299.999

(n=199)
Positivt 16 % 26 %
Overvejende positivt 27 % 28 %
Overvejende negativt 14 % 7%
Negativt 5% 4%
Intet indtryk 38 % 36 %
| alt 100 % 100 %

300.000 —

499.999
(n=233)
15 %
33%
20 %
7%
25 %
100 %

500.000 - | 800.000
799.999 og der-
(n =226
21% 15 %
29 % 37 %
13 % 20 %
5% 9 %
32 % 19 %
100 % 100 %

Den sidste faktor, der skal navnes her, er uddannelse. Som det fremgér, er der
her en sammenhaeng mellem uddannelse og det billede, man har af Slagelse.
Den gruppe, der er mest positiv, er de, der har gymnasium, HF som laengste af-
sluttede uddannelse. 62 % af denne gruppe svarer positivt eller overvejende po-
sitivt. Den nastmest positive gruppe er de, der har en kort videregdende uddan-
nelse. Den gruppe, der synes at have det mindst positive billede af Slagelse er de
med lang videregdende uddannelse. 42 % har svaret positivt, mens 31 % har

svaret negativt.

Tabel 8.5: Nar du teenker pa Slagelse, vil du sa sige, at du samlet set har et positivt eller et
negativt billede af Slagelse? - UDDANNELSE

Grund- Gymnasi- | Erhvervs-
skoleud- um, HF faglig
dannelse mm. uddan-

(n=81) (n=82) nelse

(n =233)
Positivt 18 % 16 % 25 %
Overvejende 2 @ 9
positivt 31 % 46 % 21 %
Overvejende 9 9 9
negativt 6 % 1% 1%
Negativt 4 % 4 % 6 %
Intet indtryk 41 % 24 % 39 %
| alt 100 % 100 % 100 %

Kort vide-
regaende
udd.
(n=104)

21 %

31 %
12 %
3%
33 %
100 %

Mellem- | Lang

lang vide- | viderega-

regaende | ende udd.
udd. (n=240)

(n =228 )
20 % 11 %
31 % 31 %
12 % 24 %
3% 7%
33 % 27 %
100 % 100 %
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8.2

To evrige faktorer, kommuneklynge og husstandstype er blevet analyseret, men
da hverken kommuneklynge eller husstandstype har betydning for det billede,
man har af Slagelse, kommenteres de ikke her.

Sammenfattende viser analysen af stilling, husstandsindkomst og udannelse, at
flertallet af de, der svarer, at de har et indtryk af byen er positive. Is@r de yngre
og de med kortere uddannelser. En relativ stor del af borgerne med lang videre-
gdende uddannelse er mindre positive over for Slagelse.

Hvad kender man Slagelse for?

Respondenterne er blevet bedt om at svare pa, hvad de isaer kender Slagelse for.
Der har ikke pa forhand vaeret defineret kategorier, sa respondenterne har selv
med deres egne ord kunne give udtryk for, det de isar forbinder med Slagelse.
For overskuelighedens skyld er svarene herefter samlet i et antal kategorier.

Tabel 8.6: Hvad kender du iszer Slagelse for?

Alle respondenter
n =752

Handbold 17 %
Bymiljget 10 %
Familie og venner 6 %
Gennemkgrsel mm. 6 %
Kedelig by 4%
Provinsby 4 %
Kasernen 4%
Natur 3%
Uddannelse 3%
Ballade/kriminalitet 3%
Andet 12 %
Intet kendskab 29 %
| alt 100 %

Som det fremgér af tabellen, er der en del, der ikke umiddelbart kan navne no-
get, de serligt kender Slagelse for. Ca. en fjerdedel har ikke besvaret sporgsma-
let og af de, der har besvaret, er der 29 %, der har givet udtryk for, at de intet
kendskab har til Slagelse. Der er dermed et potentiale for at udvide kendskabet
til Slagelse 1 Kebenhavnsomradet.
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Ser man p4, hvad der i gvrigt er svaret, viser tabellen, at hindboldholdet fremgér
ret markant 1 forhold til de gvrige elementer. 17 % har séledes svaret, at de ken-
der Slagelse for handbold.

10 % af respondenterne har givet et svar, der kan placeres under overskriften
bymiljeet. Det denne gruppe isa@r fremhaver, er torvet, den hyggelige bymidte
og de gode indkebsmuligheder. Flere beskriver Slagelse som en god handelsby.

3 % har henvist til naturen og beliggenheden, som noget de kender Slagelse for.

Her navnes, at Slagelse er tet pa stranden, at der er skove og gode naturomra-
der.

4 % kender Slagelse for kasernen. Enkelte har selv veret soldat der. Og 3 %
henviser til uddannelsesinstitutionerne i byen. Her n@vnes bl.a. musikskolen,
hgjskolen og efterskole, samt Slagelse Gymnasium som noget man kender Sla-
gelse for. Andre udtrykker sig ogsa mere generelt og kalder Slagelse en uddan-
nelsesby eller en by med mange uddannelsesmuligheder.

6 % kender Slagelse fra familie eller venner. Deres kendskab stammer enten fra
besog 1 byen eller det de har hert fra familie, venner eller kollegaers der bor i
Slagelse eller omegn.

6 % kender fortrinsvis Slagelse som en by man kerer igennem med tog eller pa
motorvejen. 4 % beskriver Slagelse som en kedelig by. Enkelte betegner den
som en bondeby. I forleengelse heraf ses det ogsé af tabellen at yderligere 4 %
beskriver Slagelse som en provinsby. I denne kategori er samlet de der f.eks. har
svaret at Slagelse ligger for langt vaek, at den er landsbyagtig, og at den er for
langt fra Kebenhavn.

Endelig er der en gruppe pa i alt 3 %, der giver udtryk for, at de fortrinsvis ken-
der Slagelse for ballade eller kriminalitet. Der navnes f.eks. for meget uro i by-
midten, indvandrerproblemer, rockere, ballade og megen vold.

Ser man pd tvers af hvad folk fra Kebenhavnsomrédet kender Slagelse for, viser
resultaterne, at byen har et meget sterkt brand i1 byens handboldhold, men ogsa
at bymiljeet vurderes positivt. Bdde handboldholdet og bymiljeet fremstér sale-
des som oplagte fokuspunkter for en markedsferingsindsats overfor Keben-
havnsomradet.

Ser man pa hvilken sammenhang, der er mellem det man kender Slagelse for og
det billede man har af Slagelse viser en n@rmere analyse af data, at det is&r er
de der kender Slagelse for bymiljeet og via familie og venner, der har et positivt
indtryk. Inden for begge grupper er det 93 %, der svarer positivt. Ogsé de, der
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8.3

kender byen for handbold svarer positivt. I alt svarer 69 % positivt, hvilket er
samme niveau som for dem, der n@vner naturen. For begge disse grupper, er der
samtidig en relativ stor andel, der nevner, at de intet indtryk har af Slagelse.

De grupper, der har det mest negative billede af Slagelse er dem der nevner
ballade/kriminalitet og, at det er en kedelig by. I begge disse grupper er det over
halvdelen, der svarer negativt. Blandt de, der beskriver Slagelse som en pro-
vinsby er der imidlertid en stor andel, der har et positivt billede af Slagelse — 1
alt 70 %. For disse tre sidstn@vnte grupper gaelder det dog, at de udger en lille
andel af undersegelsens deltagere.

Hvor har man sit indtryk af Slagelse fra?

Respondenterne er blevet spurgt om, hvor de har deres indtryk af Slagelse fra.
Da, der har veeret mulighed for mere end et svar, summerer procenterne ikke til
100. Som det fremgar af tabellen har 44 % ikke svaret pa spergsmalet. I alt 40 %
har nevnt én ting, og de ovrige 16 % har navnt to eller flere faktorer.

Tabel 8.7: Hvor har du dit indtryk af Slagelse fra?

Arbejde 8 %
Indkeb 11 %
Familiebesag 12 %
Kulturarrangementer 3%
Sportsarrangementer 5%
Ferieophold 4 %
Omtale i medier 15 %
Generel omtale 20 %
Andet 9%
Ingen svar 44 %

Tabellen viser, at det er omtale i medier og generel omtale, der naevnes hyppigst
som det man har sit indtryk af Slagelse fra. Herudover er der en del responden-
ter, henholdsvis 12 % og 11 %, der nevner indkeb og familiebesog i byen.

I det folgende se pé, hvilken sammenhang, der er mellem, hvor man har sit ind-
tryk af Slagelse fra og det billede man har af Slagelse. Der tages udelukkende
udgangspunkt i de 40 %, der blot har navnt én faktor.
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Analysen viser, at de der har deres indtryk fra indkeb og familiebesog synes at
vaere mest positive. 72 % af de der har nevnt indkeb, svarer positivt eller over-
vejende positivt, mens 68 % af de der naevner familiebesog svarer positivt eller
overvejende positivt. Men ogsa blandt de, der svarer, at de kender Slagelse fra
medieomtale eller generel omtale, er der en stor andel, i alt 67 %, der svarer
positivt eller overvejende positivt. De der kender Slagelse i forbindelse med
arbejde er knapt sé positive. Her er det 48 %, der svarer positivt eller overvejen-
de positivt.

Hvor ofte har man veret i Slagelse

I det folgende se pa hvor ofte respondenterne har veret i Slagelse. Responden-
terne er blevet bedt om at svare pd, hvor mange gange de har veret i Slagelse
inden for de seneste 2 ar. Svarene er her for overskuelighedens skyld inddelt i
fire kategorier.

Som det fremgér af tabellen, har 59 % af respondenterne ikke vaeret 1 Slagelse
inden for de seneste 2 ar, mens 22 % har veret der en eller to gange. Herudover
har 9 % veeret 1 Slagelse 3-5 gange og 10 % har veret i Slagelse mere end 5
gange inden for de seneste 2 ar.

Tabel 8.8: Hvor mange gange har du vzeret i Slagelse inden for de seneste to ar?

Alle respondenter
(n=817)

Ingen 59 %
1—-2 gange 22 %
3 -5 gange 9%

Mere end 5 gange 10 %
Total 100 %

I tabellen nedenfor vises sammenhangen er mellem hvor ofte man har besogt
Slagelse og det billede man har af Slagelse. Som det fremgér, er der en klar
sammenhang i retning af, at de, der oftere har besogt Slagelse inden for de sid-
ste to ar har et mere positivt billede, end de der ikke har varet i Slagelse eller
kun har veret der fa gange.

Saledes er der blandt de respondenter, der svarer, at de har vaeret mere end 5
gange i Slagelse i de seneste to ar 78 %, der svarer, at de har et positivt eller
overvejende positivt billede af Slagelse. Der er 79 % blandt de, der har veret 1
Slagelse 3 til 5 gange, der svarer positivt eller overvejende positivt.
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Blandt de, der ikke har veret i Slagelse inden for de seneste 2 ér, er det mere
end halvdelen, 59 %, der svarer, at de har et positivt eller overvejende positivt
indtryk. I denne gruppe er andelen, der svarer ’intet indtryk’ dog sterre end for
de to gruppers vedkommende som har veret i Slagelse mere end 3 gange.
Blandt de, der ikke har veret i Slagelse inden for de seneste 2 ér, er det 39 %,
der har et positivt billede af Slagelse. Det skal dog tages med i betragtningerne
at en betydelig andel af denne gruppe, 1 alt 43 %, svarer, at de intet indtryk har
af Slagelse.

Tabel 8.9: Respondenternes billede af Slagelse set i forhold til hvor mange gange de har
vaeret i Slagelse inden for de seneste 2 ar

Ingen 3 -5gange | Mere end 5
(n =480) (n=72)

Positivt 14 % 21 % 35 %

Overvejende positivt 25 % 38 % 44 %

Overvejende negativt 14 % 18 % 8 %

Negativt 5% 9% 8 % 6 %
Intet indtryk 43 % 15 % 4% 1%

I alt 100 % 100 % 100 % 100%

Analysen viser sdledes, at det er de, der selv har vaeret 1 Slagelse, der har det
mest positive indtryk. En markedsferingsstrategi vil saledes med fordel kunne
fokusere pé at tiltraekke borgere fra Kebenhavnsomrédet til Slagelse.

Bosatning i Slagelse

En anden méade at se pa hvilket image Slagelse har blandt borgerne 1 Kaben-
havnsomradet, er at se pa, hvor mange der ville overveje at flytte til Slagelse,
hvis de skulle flytte.

Som tabellen viser, svarer 11 % ja til, at de kunne tanke sig at flytte til Slagelse,
hvis de skulle flytte. En videre analyse af data viser, at 79 % af de, der kunne
teenke sig at flytte til Slagelse har et positivt eller overvejende positivt indtryk af
byen. Blandt de, der ikke kunne taenke sig at flytte til Slagelse er det 45 %, der
har et positivt eller overvejende positivt billede.

Respondenterne er endvidere blevet spurgt, om de overvejer at flytte bolig inden
for de naeste to ar. Ca. 31 % svarer ja til dette. Blandt de, der overvejer at flytte
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bolig inden for de neste to ar er det 13 %, der svarer ’ja’ til at de kunne teenke
sig at flytte til Slagelse.

Tabel 8.10: Kunne du tenke dig at flytte til Slagelse hvis du skulle flytte?

Alle respondenter
(n=991)

Ja 1 %
Nej 89 %
Total 100 %

For at belyse n&ermere hvilke faktorer, der har betydning for om man ville over-
veje at flytte til Slagelse, er respondenterne blevet spurgt om, hvad der er den
vasentligste begrundelse for henholdsvis ja og nej.

Tabel 8.11: Hvad er din vaesentligste begrundelse for dit ja eller nej?

Ja (n=105) Nej (n=877) |

Afstand til familie og venner Transporttid til arbej-
(21 %) de/uddannelse (33 %)

Afstand til familie og ven-
ner (17 %)

Bymiljg (5 %)

Boligudgifter (20 %)
Karrieremuligheder og
spaendende jobs (9 %)

Bymilia (7 %) Kommunens omdgmme (3

%)
Adgang til rekreative omra-

der (7 %)

Kommunens omdgmme (6

%)

Som det fremgér af tabellen, er det afstand til familie og venner (21 %) og bo-
ligudgifterne (20 %), der er de vasentligste arsager til at man kunne taenke sig at
flytte til Slagelse. Herudover navnes karriere og jobmuligheder (9 %), bymiljeet
(7 %), adgang til rekreative omrdder (9 %), samt kommunens omdemme (6 %).
At der er sa mange, der svarer afstand til familie og venner kunne tyde pa, at der
er en del, der gerne vil flytte "hjem’ til Slagelse. Det er der dog ikke muligt at
belyse det i1 data.

Blandt de, der ikke ville overveje at flytte til Slagelse er det i overvejende grad
transporttiden (33 %) og afstanden til familie og venner (17 %), der er de afge-
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rende faktorer. Bymiljoet neevnes endvidere af 5 %, og kommunens omdemme
af 3 %.

I forhold til markedsferingen vil det vare naturligt at se pa boligudgifterne som
et fokus. Den overordnede analyse af bosatning viste da ogsa, at det er et af de
elementer, der vaegtes hojt. Herudover er der bymiljeet og de rekreative omra-
der.

Ser man narmere pd hvilke grupper, der kunne taenke sig at flytte til Slagelse
viser analysen, at det isaer er de, der bor i kommuneklynge I (Kebenhavn, Frede-
riksberg, Tarnby og Drager kommuner), der svarer ja til at de kunne taenke sig at
flytte til Slagelse. 13 % inden for denne gruppe svarer ja. Til sammenligning er
det 9 % inden for kommuneklynge I, der svarer ja, og 7 % inden for kommune-
klynge III.

Tabel 8.12: Kunne du taenke dig at flytte til Slagelse? - ALDER

Ja

18 —35ar 36 — 50 ar 51-65 ar 66 +
n =354 n =264 n =214 n =160

14 % 12 % 10 % 4%
Nej 86 % 88 % 90 % 96 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 %

Mht. alder, viser tabellen ovenfor, at der blandt de yngre aldersgrupper er en
storre andel, der kunne tanke sig at flytte til Slagelse end blandt de @ldre.
Blandt de 18- 35 drige er det sdledes 14 %, der svarer ja. Blandt de der er 66 ar
og derover er det blot 4 %.

Tabel 8.13: Kunne du taenke dig at flytte til Slagelse? — STILLING

Selv- Funktio- Fagleert Ufaglaert Efter-
staendig naer arbejder arbejder | — | lon/pensi

(n=53) (n =456 ) (n=112) (n =55)

17 % 11 % 1 % 10 %
83 % 90 % 89 % 91 %
| alt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
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Analysen viser endvidere, at respondenternes stilling har betydning for om de
kunne tenke sig at flytte til Slagelse. Som tabellen ovenfor viser, er andelen der
svarer ja blandt de ufaglerte arbejder (33 %) meget storre end andelen der sva-
rer ja i de gvrige grupper. Ogsé blandt de selvstendige er der en relativ hgj an-
del, der svarer ja (17 %). Derimod er andelen, der svarer ja lille blandt efter-
lensmodtagere og pensionister (4 %).

Ser man pa husstandsindkomst, er det sarligt den gruppe, der har en indkomst
mellem 150.000 og 299.999, der svarer ja til at de kunne taenke sig at flytte til
Slagelse. Her er det 17 %, der svarer ja. De der mindst kunne teenke sig at flytte
til Slagelse er dem, der har en husstandsindkomst pa over 800.000. Her er det 6
%, der svarer ja.

Antallet af gange man har besegt Slagelse har ogsé betydning for om man kunne
teenke sig at flytte dertil. Som det fremgar af tabellen synes den store forskel at
vaere mellem, de der har besagt Slagelse 3 gange eller mere inden for de seneste
to ar og de evrige grupper. Henholdsvis 27 % og 26 % af de, der har vaeret i
Slagelse 3- 5 gange og mere end 5 gange svarer ja til at de kunne tenke sig at
flytte til Slagelse. Blandt de, der ikke har besogt Slagelse inden for de seneste to
ar eller blot har vaeret der 1-2 gange er det henholdsvis 8 % og 9 %, der svarer
ja.

Tabel 8.14: Respondenternes svar pa om de teenke sig at flytte til Slagelse — set i forhold til
hvor mange gange de har varet i Slagelse inden for de seneste 2 ar

Ingen 1 -2 gange 3 -5 gange Mere end 5
(n=475) (n=181) (n=73) gange
n=81
Ja

8 % 9% 27 % 26 %
Nej 92 % 91 % 73 % 74 %
Total 100 % 100 % 100 % 100 %

Sammenfattende viser analysen, at det s@rligt er borgere fra Kebenhavn, Frede-
riksberg, Tarnby og Drager, der kunne teenke sig at flytte til Slagelse. Endvide-
re, at det seerligt er de unge, og hvad angar stilling, de ufaglarte, der gerne vil
flytte til Slagelse. De med hej husstandsindkomst er 1 forhold til dem 1 de ovrige
indkomstgrupper mindst interesserede 1 at flytte til Slagelse.
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8.6 Konklusioner og anbefalinger
I dette afsnit opsummeres de vesentligste resultater af undersogelsen.

* 39 % har et positivt eller overvejende positivt billede af Slagelse

- De helt unge 18-35 ar er samlet set de mest positive (52 %), de ®ldre er
de mindst positive (40 %). Blandt de ®ldre, er der mange, der har sagt
at de intet indtryk har (47 %).

- De, der har grundskoleuddannelse som det senest afsluttede har det
mest positive billede (52 %).

- Selvstaendige (58 %), faglerte arbejdere (54 %), og ufaglaerte arbejdere
(54 %) er de grupper, hvor der er flest der har et positivt billede af Sla-
gelse.

- Funktionarer (39 %) og de, der er under uddannelse (40 %) er mindst
positive.

- Hvad angér husstandsindkomst er de mest positive dem med en ind-
komst mellem 150.000 og 300.000.

- De med gymnasium, HF mm. som senest afsluttede uddannelse er de
mest positive (62 %), mens de med lang videregdende uddannelse er de
mindst positive (42 %).

Overordnet viser resultaterne sdledes at flertallet af de der har et indtryk af Sla-
gelse er positive, men samtidig ogsd at der er et vist potentiale for at styrke
kendskabet til byen hos en stor del af borgerne i Kebenhavnsomradet. I den for-
bindelse er det ogsa interessant at bemcerke, at de unge generelt har et godt
indtryk af Slagelse. Det kunne veere et resultat af Slagelses markedsforing over
for netop denne gruppe.

* 17 % kender Slagelse for hdndboldholdet, 10 % for bymiljeet, 6 % fra fami-
lie og venner, og 6 % som en by, de har kert igennem. 29 % har intet kend-
skab.

- De der kender Slagelse for bymiljoet og fra familie og venner er de
mest positive (93 %). Ogsa de der kender Slagelse for Handbold er ge-
nerelt positive (69 %).

- De mindst positive er de, der naevner ballade og kriminalitet, samt at
Slagelse er en kedelig by. Begge disse grupper er dog relativt sma.

Slagelse har et steerkt "brand’ i byens handboldhold, men er ogsa kendt blandt
flere for bymiljoet. En markedsforingsstrategi kunne tage udgangspunkt i dette,
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men markedsfores byen med udgangspunktet i handboldholdet bor dette knyttes
op til en bredere strategi. F.eks. ved at markedsfore Slagelse som en idreetsby
med mange tilbud til de unge.

* 12 % har deres indtryk af Slagelse fra familiebeseg, 11 % fra indkeb, 20 %
fra generel omtale og 15 % fra omtale 1 medier.

Inden for den gruppe, der kun har naevnt ét indtryk viser analysen at der er:

En vis tendens til, at de der kender Slagelse fra familiebesog (68 %) og
indkeb (72 %) er de mest positive. Ogsa de der kun kender Slagelse af
omtale 1 medier eller generel omtale er positive (67 %).

De, der kender Slagelse fra arbejde er mindst positive (48 %).

* 9% har veret i Slagelse 3 — 5 gange og 10 % har varet 1 Slagelse mere end
5 gange inden for de seneste to ar.

Jo oftere man har vaeret i Slagelse, jo mere positivt billede. 39 % af de
der ikke har veret 1 Slagelse har et positivt billede. 78 % af de, der har
vaeret 1 Slagelse mere end 5 gange har et positivt billede.

* 11 % kunne tenke sig at flytte til Slagelse, hvis de skulle flytte.

Det der ’traekker’ er afstand til familie og venner (21 %), boligudgifter,
(20 %), karrieremuligheder og spa@ndende jobs (9 %) bymiljeet (7 %),
adgang til rekreative omrader (7 %).

Blandt de, der ikke kunne tenke sig at flytte til Ringsted er det trans-
porttiden (33 %) og afstand til familie og venner (17 %), der er afge-
rende.

1 forhold til markedsforingen vil det veere naturligt at se pd boligudgifterne som

et fokus.

Den overordnede analyse af boscetning viste da ogsd, at det er et af de

elementer, der veegtes hajt. Herudover er der bymiljoet og de rekreative omrd-

der. Det kunne mdske ogsd veere veerd at overveje hvad man evt. kan gore ved

det, der er den helt store barriere — nemlig afstand til familie og venner samt
transporttid til arbejde/uddannelse.

Det er is@r de, der bor i Kebenhavn, Frederiksberg, Tarnby og Drager,
der svarer ja, til at de kunne tenke sig at flytte til Slagelse.

Der er flere blandt de yngre (14 %) end blandt de &ldre (4 %), der kun-
ne tenke sig at flytte til Slagelse.
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Blandt ufagleerte arbejdere er det 33 %, der godt kunne tenke sig at
flytte til Slagelse. Blandt funktion@rer og de under uddannelse er det
henholdsvis 11 % og 10 %. Blandt efterlonsmodtagere og pensionister
4 %.

Det er sarligt den gruppe, der har en husstandsindkomst mellem
150.000 og 300.000, der kunne taenke sig at flytte til Slagelse 17 %.

27 % af de, der har vaeret i Slagelse 3-5 gange inden for de seneste to ar
0g 26 % af de, der har varet 1 Slagelse mere end 5 gange inden for de
seneste to ar svarer ja til at de kunne tenke sig at flytte til Slagelse.
Henholdsvis 8 % og 9 % af de, der ikke har veret i Slagelse inden for
de seneste to ar svarer ja.

1 forhold til en evt. markedsforing af Slagelse som et boscetningsomrdde, er det
dels interessant, at der er flere unge end celdre, der kunne teenke sig at flytte til
Slagelse. Der er tilsyneladende et potentiale for at markedsfore sig over for den
gruppe. Da undersogelsen ogsd viser, at det er de, der har veeret i Slagelse, der
kunne teenke sig at flytte dertil, vil det i forbindelse med formulering af en stra-
tegi for markedsforing af Slagelse som et boscetningsomrdde veere relevant at
overveje tiltag for at tiltreekke flere besogende til byen.
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9. METODISKE BEMARKNINGER
9.1 Vagtning

Da der er foretaget en stratificeret udvaelgelse af deltagerne 1 undersogelsen efter
kommuneklynge, er datamaterialet efterfolgende blevet vegtet sa det modsvarer
antal indbyggere pa 18 ar og derover i de tre kommuneklynger.

En indledende analyse af data viste endvidere, at der var en stor skevhed hvad
angdr ken. Kvinder er sdledes vaesentligt overreprasenteret 1 datagrundlaget,
hvorfor, ken ogsa er indgaet som kriterium i forbindelse med vegtningen. Ende-
lig viste det sig hensigtsmassigt, at ogsa vegte efter aldersgrupper. Serligt for-
di, der ved vagtning med udgangspunkt i kommuneklynge og ken opstod en
skaevhed 1 forhold til aldersfordelingen.

Pa den baggrund er datamaterialet veegtet efter tre variabler, kommuneklynge,
kon og alder. Da populationsdata har kunnet anskaffes fra Danmarks Statistiks
Statistikbanken fordelt efter disse tre kriterier har det veeret muligt at foretage
cellevagtning, som er noget mere praecis end marginalvaegtning.

9.2 Statistisk analyse og rapportering
Der er i rapporten valgt den fremgangsméde, at kun de statistisk signifikante
sammenheenge er kommenteret. Til afdekning af statistisk signifikans er for-
trinsvis anvendt Chi Square tests. Det er en test, der har den fordel, at den kan
anvendes pd alle maleniveauer, og at den endvidere opfanger stort set alle typer
af sammenhange. Ulempen ved Chi Square er, at den ikke i sig selv beskriver
formen og retning af de sammenhange, der identificeres. Derfor er selve Chi
Square malet ikke omtalt i teksten. I stedet kommenteres procentfordelingerne
for de signifikante tabeller.

9.3 Deltagerne i undersogelsen
I dette afsnit gives en oversigt over, hvordan respondenterne er grupperet pa
forskellige anvendte baggrundsspergsmal i analysen. For hver af de nevnte bag-
grundsspergsmadl er vist, hvordan fordelingen ser ud vagtet og uvagtet.
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Tabel 9.1: Kommunegruppe

Vagtet Uvagtet
(n=1000) (n=1008)

Kommuneklynge | 55 % 34 %
Kommuneklynge | 24 % 32 %
Kommuneklynge | 21 % 33 %
Total 100 % 100 %

Tabel 9.2: Alder

Vagtet Uvaegtet
(n=1000) (n=1008)

18-35 ar 35 % 30 %

36-50 ar 27 % 32 %

51 -65 ar 22 % 26 %

Mere end 66 ar 17 % 12 %

Total 100 % 100 %
Tabel 9.3: Kon

Vagtet Uvagtet
(n=1000) (n=1003)

Kvinder 52 % 61 %
Meaend 48 % 39 %
Total 100 % 100 %
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Tabel 9.4: Husstandstype

Enlige

Enlige foraeldre
Par

Par med bgrn
Andre

Total

Tabel 9.5: Husstandsindkomst

34 %
5%
32 %
25%
5%
100 %

Vagtet Uvagtet
(n=1000) (n=1008)

29 %
6 %
32 %
27 %
6 %
100 %

Vagtet Uvaegtet
(n=997) (n=1008)

Under 150.000
150.000 — 299.999
300.000 — 499.999
500.000 — 799.999
Over 800.000
@nsker ikke at svare
Total

12 %
20 %
23 %
23 %
13 %
9%
100 %

Tabel 9.6: Hvilken uddannelse har du?

Vaegtet Uvagtet
(n=988) (n=1008)

Grundskoleuddannelse

Gymnasium, HF, HHX, HTX

mm.
Erhvervsfaglig uddannelse
Kort videregaende uddan-
nelse

Mellemlang videregaende
uddannelse

Lang videregaende uddan-
nelse

Andet
Total

8 %
8 %
23 %
10 %
23 %
24 %
2%
100 %

8 %
19 %
24 %
24 %
15 %
10 %
100 %

8 %
8 %
23 %
12 %
25%
23 %
1%
100 %
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Tabel 9.7: Hvilken stilling har du?

Selvsteendig
Funktionaer
Fagleert arbejder
Ufagleert arbejder
Under uddannelse

Efterlansmodta-
ger/pensionist

Qvrige
Total

5%
46 %
11 %
6 %
9%
20 %
4%
100 %

Vagtet Uvagtet
(n=1000) (n=1008)

5%
50 %
11 %
6 %
7%
17 %
5%
100 %
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